Piroschka Dossi KUNSTUNDGELD Piroshka Dossi ARTA SI BANI PRESA LIMBUS Saint Petersburg Yich , germană I GK D Publicația a fost susținută de Goethe-Institut din Sankt Petersburg Traducere din germană de Evgeny Volkov Dossy P I O Vândut! Artă și bani - Sankt Petersburg: Limbus Press, Editura K Tublin LLC, - p În cercetarea ei care vizează cel mai larg public posibil, Piroshka Dossi încearcă să descopere secretele unui sistem care permite artiștilor să câștige milioane și îi face pe simplii muritori să se supăreze de milioanele lor, primite ca degeaba Având în mod profesionist date din domeniile economiei, sociologiei, psihologiei și istoriei artei, Dossi analizează însuși fenomenul comerțului cu „valori eterne”, esența acestor „valori eterne”, precum și schimbările care au loc cu această piață în lumina progresului tehnic și social Potrivit autorului, în zilele noastre, când obiectele de artă au devenit simboluri de statut, iar priceperea artistului a încetat să mai fie principalul criteriu de evaluare, devine mult mai interesant să studiem mecanismele de circulație a capodoperelor și procesul de stabilire a prețurilor decât în epoca „clasică” ISBN - - - - www limbuspress ru © Deutscher Taschenbuch Verlag GmbH & Co KG, München/Germania © Editura K Tublin LLC, © A Veselov, design, INTRODUCERE PREȚUL FĂRĂ PREȚ Esența culturii este contradictorie, iar aceste contradicții sunt insolubile Daniel Miller, antropolog Piața de artă este în plină expansiune Prețurile explodează Jubilația de pe piața de artă este ca dansul la gura unui vulcan Un aflux de bani noi, evaluări ale vedetelor intermitente, hype în jurul recordurilor de licitații și un carusel tot mai rapid de târguri de artă se încălzește În vara anului , marca care era considerată anterior de neatins a fost depășită Și nu numai pentru că recorduri mondiale au fost stabilite la licitații numai în această vară Pentru prima dată costul total al operelor moderne a depăşit ) costul operelor impresionismului şi clasicilor modernismului Nu marile nume ale secolelor trecute, dar artiștii contemporani au devenit acum vedetele pieței de artă Ei plătesc pentru picturile lor, ca pentru capodopere ale istoriei artei Nimeni nu înțelege de unde vin aceste prețuri, puțini oameni înțeleg mecanismele care le generează Piața artei este cea mai difuză ramură a societății capitaliste Aici arta și banii se întâlnesc, moliile sfinte și speculațiile lumești, recordurile de licitație și sărăcia artiștilor Aici forțele creative inepuizabile se ciocnesc cu consumul nesățios, cicluri lungi de dezvoltare a artei și faze scurte de dezvoltare a acesteia vânzări Libertatea artistică și constrângerea capitalistă sunt împletite aici Nicio altă piață nu este dominată de o incertitudine atât de profundă cu privire la valoarea mărfii vândute Încețoșarea criteriilor de meșteșuguri, pretențiile de libertate captivă și inovația constantă privează întrebarea calității unei opere de artă contemporane de un răspuns fără ambiguitate al cărei scop de-a lungul secolelor a fost eliberarea artei de influenta clericala si feudala, a dus astazi la faptul ca arta a devenit ip rgpka in mainile dealerilor de pe piata (? Cuvantul englezesc este mai des folosit: Nureі Provine de la n p chian hyperbole - hiperbola, exagerare - si înseamnă că eu »і і smecheria noastră, frământările, zgomotul din mass-media în jurul unui produs Sunt puține mai amenințătoare și uitându-ne în trecut, constatăm că principiile de bază ale pieței de artă nu s-au schimbat de la începuturile ei nu sunt deloc universale Colecțiile, schimbul și expunerea de obiecte pot fi găsite nu numai în lumea artei contemporane, dar şi în culturile timpurii Influenţează probele şi juvenii dinamica preţurilor pe piaţa de artă? deși piața de artă este în continuă schimbare, dar artistică'! moda este supusă fluctuațiilor pieței, principiile fundamentale care guvernează piața rămân aceleași Nu pentru prima dată, ele duc la speculații, boom și ceea ce se numește hype Această carte povestește despre cum și cum interacționează Cu ajutorul exemplelor din istoria artei, întâlniri cu personajele principale ale lumii artei moderne, informații din economie, sociologie, aii rinologie și psihologie, vom lua în considerare tot acest grandios proces alchimic, al cărui produs final nu este tinerețea, ci prețul operelor de artă CAPITOLUL PIATA ARTEI PUBLICITATEA ȘI INSTINCTUL DE TURMA Speculație? Dar toată piața și arta sunt speculații! Rafael Yablonka, galeristă Aceștia nu sunt întotdeauna escroci, dar cel mai adesea Theodor Fontane Dente pe pământ - b pământesc (\u e i Hans ((ik („ a I Iordan Și toate lucrările cu care diplomații ruși au fost nevoiți să îmbogățească muzeul țarului de atunci au fost achiziționate la licitațiile vest-europene diplomat al Prințului Dmitri Golitsyn, a devenit domnul contradicții gay între ideal și realitate, sublim art-kѵsstva cu bani josnic, domnește o economie cu totul specială! Recordurile licitațiilor și sărăcia artiștilor caracterizează o piață neobișnuită în care contradicțiile societății și culturii noastre sunt expuse în cel mai incitant mod Artistul american Robert Motherwell a marcat prăpastia dintre ik kut і gnome și bani: istoria socială a artistului contemporan i este o ființă spirituală într-o lume fixată pe coerența materială Tensiunea dintre artă și bani reflectă pro-gі і hole' і nu і cultura ta Chiar dacă pare că totul se învârte într-un rui dsch ier, există totuși o negare culturală inerentă a monetarului Păcatul de moarte biblic al lăcomiei, în Evul Mediu, odată cu răspândirea economiei monetare, care a depășit feo- / ia p nyii păcatul mândriei, pentru cei mai mulți oameni de astăzi pare a fi încă un viciu îndoielnic, despre care preferă să tabu În mod clar, acest tabu este exprimat prin zicala: „Nu vorbesc despre bani n i io k gr, comparabil cu un produs financiar clasic și acoperire legând toate tranzacțiile posibile între conservarea conservatoare a capitalului, investiția riscantă și investiția speculativă a banilor Maeștrii vechi și modernismul clasic sunt potriviti pentru investiții conservatoare cu randamente scăzute, contemporanii de succes sunt folosiți pentru investiții cu creștere mare, arta contemporană tânără este potrivită pentru speculație Este de dorit distribuirea riscurilor prin diversificare – investirea banilor în conformitate cu teoria portofoliului în operele diferiților artiști și ale diferitelor epoci Speculațiile în artă au devenit realitate În funcție de faptul că vânzătorul dorește să obțină profit pe termen scurt sau se bazează pe venituri pe termen lung, el este angajat în speculații sau investiții Piața capitalului de împrumut a sărit și ea în trenul de ieșire Masa de artă nou înființată mărturisește că operele de artă au atins statutul de categorie de investiții independente pe piața monetară Fine Art Fund, cu sediul la Londra, și-a anunțat prima închidere cu un sold de de milioane de dolari și a acționat deja ca cumpărător la licitații Din iulie , două milioane de dolari au fost investiți în artă în fiecare lună Artiștii Fondului sunt obligați să-și păstreze singuri lucrările, plătind chirie Fundația Fernwood Art Jnvestment fondată de veteranul Met/ // Il/nch & Co Bruce Taub, ar trebui să strângă de milioane de dolari anul viitor Investitorii intră în afacere cu sume mai mari de USD Peste o duzină de fundații de artă au fost înființate din , de la Swiss Art Collectors Fund și Art Vest n і оі і, іо-York, Shanghai, Barcelona sau Sydney În art- rs ) În г și merge departe de peste tot Se limitează la piețele globale, care reprezintă cea mai mare parte din cifra de afaceri a galeriilor Cei care nu pot ajunge acolo și se limitează la clientela locală se luptă să supraviețuiască pe o navă care se scufundă cu cerere internă condamnată Sala goală piata si arta ei În (secole rare, biserica a avut influență asupra artei Jan van)ik treptată a conținutului ideologic al picturilor Creșterea rapidă a consumului de mei din partea tinerilor care consumă în mod colectiv cu bucurie provoacă schimbări corespunzătoare în artă „Arta contemporană a dezvoltat un singur limbaj global”, se bucură Samuel Keller, directorul târgului Art Basel, este de înțeles chiar și fără un fundal artistic-istoric” Profunzimea intelectuală a operei joacă împotriva artistului Potrivit colecționarului experimentat Ingvild Goetz, este deosebit de dificil pentru artiștii controversați care creează astăzi lucrări complexe Adesea, ei nu intră deloc în primele rânduri de evaluări ale artei sau zboară repede de acolo dacă expoziția se defectează brusc sau ziarele nu fac suficient zgomot Un anumit segment al artei de astăzi a capitulat deja în fața dinamicii pieței în mișcare rapidă Au aruncat steagul alb și își declară propria lipsă de conținut în prospectele expoziției: nu vă așteptați la o dezvăluire de la mine! S^ni nu ascunde nimic Regele este gol, dar nimeni nu observă absența unei rochii noi Alți artiști evită performanța și autopromovarea și organizează expoziții care nu promit nimic altceva decât showroom-uri goale Piața schimbă și condițiile producției artistice Cu cât intră mai mulți bani pe piață, cu atât este mai scump să produci marfa foarte solicitată numită „artă” Arta video, cândva filmată la costuri minime, acum trebuie să coopereze cu lucrări de calitate Hollywood Costă bani I Un exemplu este Matthew Barney o i ii în a doua parte a ciclului, proprietara galeriei Barbara Gladstone i-a oferit artistului cu , milioane de dolari în avans pentru drepturile eroului și DVD-uri, postere și sculpturi în ediție limitată, proiectul a implicat specialiști în (psp, p|n|) octam, arhitecți de film și designeri de costume cincizeci Întrebarea adevărată este dacă arta devine întotdeauna mai bună cu cât este mai scumpă producerea Cert este că se scumpește Arta contemporană a fost deja salutată drept „cultura lider” Mulți cred că, pentru prima dată în istorie, nu arta din trecut, ci arta modernă a devenit curentul intelectual principal O privire în trecut dovedește eroarea unei astfel de opinii Puțini oameni au tratat arta cu mai mult respect și entuziasm decât burghezia de la sfârșitul secolului al XIX-lea Și puțini aveau atât de mulți bani să-l achiziționeze Iar antreprenorii bogați au cumpărat, în primul rând, artă contemporană Pentru o generație care crede în viitor, în progresul universal și constant, interesul pentru modernitate a fost o expresie a viziunii sale asupra lumii Producătorul nord-german Ahrens, baronul de oțel Bolkov, producătorul de pastile Holloway și comerciantul de bumbac Mendel s-au întrecut, ridicând prețurile picturilor din ce în ce mai mari, îmbogățind astfel artiștii academicieni contemporani Mulți le-au urmat exemplul Sumele plătite pentru arta contemporană sunt impresionante Jurnaliştii au proclamat o nouă Renaştere finanţată de noul Medici Totuși, singura concluzie care se poate trage din situația existentă atunci este că injecțiile monetare în sine nu garantează o epocă de aur a artei Scena de vânătoare a lui Edwin Landseer, a cărei opera două generații mai târziu abia a putut aduce câteva sute de dolari, a costat mai mult decât Madona din grotă a lui Leonardo Uitând astăzi, Lordul Leighton a costat de trei ori mai mult decât Botticelli Banii plătiți pentru o pictură atemporală precum The Shadow of Death by the Pre-Raphaelite a lui William Holman Hunt ar putea cumpăra tot lui Manet Theo van Gogh și-a vândut mașina la Paris tabloul unui frate pentru de franci, în timp ce în aceeași galerie a fost oferit un tablou al artistului francez Alphonse de Neuville pentru de franci Populari în saloanele noilor bogați englezi și artiștii vânduți pe scară largă au fost Lawrence Alma-Tadema și Edwin Long Cu picturile lor, ei au satisfăcut orientalismul și setea de lux inerente acestui timp și au lovit imediat ochiul taurului În , pictura monumentală a lui Jonn „Târgul de mireasă în Babilon” a fost declarată senzație și întâmpinată cu jubilare de membrii Academiei Regale Cinci ani mai târziu, masa nemișcată, înfățișând frumuseți cu pielea albă la un târg de mirese arabe, a fost reînnoită prin licitație pentru o sumă record de de lire sterline Astăzi rămîne să clătinească din cap nedumerit în legătură cu acest lucru - precum și despre virtuoșii victoriani, care, datorită fanilor precum Andrew Lloyd Webber și cântărețului pop Elton John, au atins din nou prețuri record Este imposibil să nu vezi în prezent boom artistic o versiune modernă a pieței de artă victoriană și nu mă întreb involuntar cine va fi Edwin Long al zilelor noastre Știi ce este un kula? TRANSFORMAREA VALORILOR Salut la prima vedere, piața de artă de astăzi pare în întregime un produs al vremurilor occidentale moderne Cu toate acestea, la o examinare mai atentă, forțele sale motrice active interne sunt dezvăluite există o asemănare izbitoare cu un fenomen pe care antropologii l-au descoperit printre Massim, un trib care trăiește pe insulele din apropierea vârfului estic al Noii Guinee Sistemul de schimb practicat în societatea patriarhală locală a fost descris pentru prima dată în de Bronisław Malinowski și de atunci a fost pe larg documentat și analizat În timpul schimbului de kula, bărbații cu poziții înalte în triburi schimbă scoici pentru coliere Cu toate acestea, nu vorbim despre deținerea de obiecte materiale Kula este un sistem simbolic Acesta este un fel de joc în care obiectele devin mediatoare de statut În împingerea mână la mână și de la insula la insula, obuzele câștigă sau pierd din valoare, în funcție de cine le deține în acest moment De asemenea, oamenii care participă la lanțul de schimb își măresc sau scad reputația în funcție de cine anume primesc cochilii, le dau și le păstrează Plusvaloarea pe care nativii caută să o extragă prin abilitățile lor strategice în schimb nu stă în lucruri, ci în statutul care se câștigă prin schimbul de scoici și se manifestă în posesia acestora Mișcarea geografică a scoicilor kula de la o insulă la alta este desemnată prin termenul „keda” Keda nu înseamnă altceva decât un drum, potecă sau potecă În același timp, keda este relația bărbaților legați între ei prin kula Această temă a relațiilor, manifestată în posesia de scoici și // era clar că această activitate maschează exact ceea ce se presupune că evită În , guvernul Florenței a interzis așa-numitul cambio secco, un schimb fără dobândă, considerându-l un acoperire pentru colectarea ilegală a dobânzilor cu toate acestea, Cosimo, fiul și succesorul lui Giovanni, avea suficientă putere pentru ca în legea să fie abrogată Cosimo a fost cel care a răspândit o rețea de sucursale bancare în toată Europa și a condus banca Medici la cel mai înalt vârf Dorința lui de control, ordine și stăpânire s-a manifestat pe deplin și adică nu numai în domeniul bancar, ci și în pasiunea pe care el, împreună cu \ I și) dsgv ( ) M și gută, o împărtășea cu ceilalți patru Medici: tatăl său Giovanni, fiul lui Piero, nepotul lui Lorenzo și strănepotul lui Piero di Lorenzo Toți erau colecționari - relicve, arme, manuscrise, bijuterii, camee - și patroni ai artei I Іѵsti» Medicii au apreciat artele, dar nu poate exista nicio îndoială cu privire la scopul la care a servit patronajul lor Au vrut să-i umple pe florentini cu atât de mare mândrie în orașul lor, încât și-au reținut instinctele republicane și au cedat puterea politică Medicilor și, de asemenea, au garantat patroni și gloria morții Cosimo a ales ordinul dominican, propovăduind sărăcia, și a început prin restaurarea bisericii mănăstirii San Marco din Flo chiriile Cu toate acestea, atunci când schimbau darurile pământești cu beneficii cerești, pre-minicanii au tras o linie clară: fără glorie lumească Cosimo și starețul dominican Antonio au fost destul de deștepți încât să aleagă pentru schimb un teritoriu vag care lasă loc de manevră politică și anume arta În loc de bani, bancherului i s-a dat permisiunea de a-și dovedi credința în Dumnezeu prin lucrări de artă magnifice și, în același timp, să ridice un monument pentru puterea sa pe pământ Biserica era gata să creadă că picturile și frescele servesc exclusiv la lăudarea Domnului Plata pentru această finanțare urma să fie o bula papală care să-l elibereze pe Cosimo de păcate Influența puterii lumești nu a fost lipsită de consecințe Secularismul, deși a plecat capul, dar destul de clar, și-a făcut loc atât în artă, cât și în mănăstire Cu timpul, Madonele au devenit din ce în ce mai atractive, hainele lor au devenit mai luxoase, corpul lor a devenit din ce în ce mai senzual Semnele Medicilor s-au etalat peste tot, sfinții înfățișați purtau numele membrilor unei familii puternice Evlavia religioasă, plăcerea estetică și oportunitatea politică s-au împletit în operele de artă Un creștin bogat a convins biserica să recunoască valoarea banilor Comuniunea a devenit realitate – reală, virtuală și metafizică În operele de artă, bogăția lumească și reverența sacră sunt topite într-un amalgam misterios În artă, banii au scăpat de stigmatizarea păcatului Veco re Cosimo a cerut ridicarea interdicției de a dona bani ordinului dominican Călugării au refuzat Nu în urmă cu o zi și-au dedicat viața sărăciei, pentru a râvni în cele din urmă la bani Pe fresca „Intrarea în templu” a lui Fra Angelico, care împodobește unul dintre coridoarele din San Marco, unde doar călugării puteau merge, sfântul ține un sul cu următoarele cuvinte: „Mă rog Domnului pentru un blestem și blestem stăpânirea proprietății în această ordine” Cosimo de Medici a plătit pentru operele de artă transferate la comandă din propriul său buzunar Însă moștenitorii săi, Medici din secolele al XVI-lea și al XVII-lea, au finanțat crearea de portrete măgulitoare, statui ecvestre uriașe și picturi sălbatice pentru a le satisface vanitatea, deja în detrimentul veniturilor fiscale La fel, măruntele secolului XXI preferă să tragă fonduri pentru prezentări, întreținere și creșterea costului încasărilor lor din potul de impozit La urma urmei, există multe oportunități de împărtășit cu statul yat in ro;ѵ gve cu fondatorii muzeului, foștii patroni și patroni uni La fel, deși nu la o asemenea scară, m і і іо de Giorgio Armani, a ajuns la câteva milioane de dolari, dar toate acestea au rămas doar un luciu estompat al unei companii de publicitate Muzeul Whitney a anunțat o expoziție cu lucrările fotografului de modă Richard Avedon, ca o critică a lucrării sale Apoi s-a dovedit că nu numai curatorul, ci și alți angajați ai expoziției erau în indemnizație de la Avedon, iar Eastman Kodak, care a publicat catalogul și a finanțat parțial expoziția, a lansat o serie de cărți despre Avedon În toate cele trei cazuri, muzeele au renunțat la suveranitatea lor culturală și au aruncat din mâinile lor dreptul de a decide cine le trece pragul Când încep, ca Thomas Krens, să vorbească nu despre muzee, ci despre industria muzeală, despre produse, nu despre expoziții și despre colecția muzeală ca proprietate, devine clar că, în primul rând, nu este vorba despre artă, ci colectare, conservare, învățare și transfer, ci despre investiții și venituri Șeful Muzeului Guggenheim nu ascunde faptul că „întreprinderile dictează muzeelor ce expoziție, după gusturile clientelei lor, doresc să o vadă realizată Muzeul a devenit parte a campaniei de publicitate a întreprinderilor” Orientarea comercială a muzeelor capătă amploare, provocând critici ascuțite la adresa Statelor Unite Un motiv pentru această evoluție este că în Statele Unite, ca și în Marea Britanie, muzeele au devenit din ce în ce mai dependente de finanțarea privată încă de pe vremea lui Eagan și Thatcher Un studiu arată că în SUA, ponderea finanțării publice pentru cultură a scăzut de la aproape % la % între și Cu subvențiile federale pentru arte, situația este și mai dramatică Cota lor, care obișnuia să fie de la sută din bugetul neprofitabilului New York instituțiilor, a scăzut la un mizerabil , la sută Această dinamică face muzeele să caute noi surse de finanțare Managerii Muzeului Whitney par să fi smuls premiul principal, după ce l-au adus în consiliul lor de administrație pe Dennis Kozlowski, directorul general al concernului mixt Too International, în ianuarie Kozlowski, numit unul dintre cei mai buni de directori în de revista Buisness Week, a devenit cel mai gras pește aflat în cârligul fondului Evenimentele s-au dezvoltat rapid și, în decurs de șase luni, s-a știut că Kozlowski a fost implicat într-una dintre cele mai mari escrocherii frauduloase legate de internet, astfel încât captura s-a dovedit a fi nu un pește viu, ci un monstru al mării Mai puțin de toate, problema de a-l scoate imediat din cârlig nu a fost luată în considerare Îndoieli prudente au urmat doar după numeroase acuzații de jefuire a firmei și fraudă fiscală, mărturii condamnatoare, dezvăluiri scandaloase despre utilizarea banilor de milioane de dolari ai companiei pentru sărbătorirea zilei de naștere a soției sale, un ordin de arestare preventivă „Nu sunt sigur că ar trebui să ne bazăm cu adevărat pe acești bani murdari”, a spus unul dintre consilierii fondului, concluzionand că „trebuie să muncim mai mult pentru a face bani într-un mod mai creativ” Și abia atunci s-a pus întrebarea: „de ce sunt bineveniți oameni asemănători în consiliul fundației noastre” În iulie , a început procedurile împotriva lui Kozlowski pentru o nouă evaziune fiscală Subiectul tranzacțiilor ilegale: opere de artă Complici: doi anticari din New York și un galerist Don Puțin mai târziu, Kozlowski a fost acuzat că a facilitat trezoreria lui Tui cu de milioane de dolari eu și a primit peste de milioane de dolari din vânzarea ilegală de acțiuni Între timp, preocuparea a urcat în sus, acțiunile au crescut Numele lui Kozlowski, cândva atât de strălucitor, a fost eliminat de pe lista administratorilor Muzeului Whitney În septembrie , dosarul de furt și fraudă a valorilor mobiliare a fost finalizat Pedeapsa: de la la de ani închisoare Procesul de vânzare ilegală de artă a fost încheiat în mai , după ce a plătit , milioane de dolari în taxe și dobânzi Muzeele preferă să se asigure că sponsorii lor nu încalcă legile statului, dar dacă respectă întotdeauna legile moralității este o altă chestiune Administratorii respectatului Muzeu de Artă Modernă includ Gary Winnick, fondatorul corporației de telecomunicații Global Crossing În ianuarie , el a reușit unul dintre cele mai mari falimente din istoria Statelor Unite, reușind să pună în buzunar , milioane de dolari din vânzarea propriilor acțiuni Dacă știa în acel moment despre situația financiară a companiei sale, nu se va putea afla niciodată Ancheta în cazul lui a fost închisă Vinnik, care a apărut în lista din a revistei l'orbes a celor mai bogaţi de oameni din America şi s-a clasat printre şaizeci dintre cei mai generoşi filantropi americani (generozitatea sa extinsă la marile partide politice ) şi-a câştigat locul la Muzeul de Artă Modernă datorită o donație de milioane Astăzi, una dintre sălile noii clădiri a muzeului îi împodobește numele Alături de membrii fondatorului Muzeului Rockefeller, de galeristă Ileana Sonna-Lsnd și de remarcabilul colecționar Michael Ovitz, el deține un post într-una dintre cele mai influente comitete ale vieții artistice internaționale, adică deține în mâini un mecanism de pârghie care afectează în mare măsură costul propriilor achiziții Alte muzee din New York trebuie, de asemenea, să-și procure piese de schimb De exemplu, Muzeul din Brooklyn a găzduit în expoziția „Seisa tsiya” a colecționarului britanic Charles Saatchi, care fusese prezentată anterior la Academia Regală din Londra și la gara Hamburg din Berlin Cât a durat acest tur al muzeului, Saatchi a vândut o parte din colecția sa la licitația Christie's de lucrări au adus , milioane de lire sterline, sau , milioane de dolari Muzeul din Brooklyn avea tot ce și-ar putea dori un public înfometat de senzații tari, de la vite sacrificate, proiectate artistic de Damien Hirst, până la bălegar de elefant împrăștiat decorativ pe Fecioara Maria de Chris Ofili Reacția revoltată a primarului orașului New York, Rudolph Giuliani, a stârnit un scandal care, previzibil, a atras mulțimi de privitori senzaționali la muzeu New York Times l-a proclamat pe Saatchi cel mai activ colecționar de aprilie de pe vremea regelui Carol I Adevărat, același ziar a dezvăluit și câteva detalii suculente Ulterior, personalul primarului New York-ului a dat peste publicații de la Muzeul Brooklyn și casa de licitații Christie's, care arată cât de mult ar trebui să crească valoarea colecției Saatchi ca urmare a scandalului provocat de scandal Aceasta a aruncat o lumină nouă asupra finanțării expoziției, a intențiilor filantropului, a intereselor casei de licitații și a rolului muzeului, care, aparent, fiind o instituție publică, a devenit complice al intereselor bănești ale acționarului privat Cerc vicios NEGOCIERE CU CINEVA DIN INTERIOR Regula de fier a tranzacționării profitabile este: cumpărați la preț mic, vindeți sus Pe piața de artă, un interes ridicat poate fi obținut doar prin cumpărarea unui artist înainte de a exista cerere pentru el Iar cererea apare atunci când lucrările sale sunt expuse într-un muzeu celebru Astfel, cunoștințele despre viitoarea- această retrospectivă este una dintre cele mai solicitate pe piața de artă Cu toate acestea, informațiile despre momentul în care muzeul va da undă verde unui anumit artist sunt disponibile numai pentru un insider „Informațiile despre o expoziție personală nu sunt niciodată ținute secrete”, raportează colecționarul din New York Adam Lindeman, „dar rămân întotdeauna ascunse atâta timp cât este necesar ” Spre deosebire de bursa de valori, unde tranzacțiile privilegiate sunt urmărite în justiție і k) ykoі іu (în Germania din ), pe piața de artă acest tip de informații poate fi foarte profitabil Astfel, colecționarul, care are acces la politica de cumpărare și expoziție a muzeului, poate acționa în consecință în funcție de informațiile primite și poate reduce semnificativ costul colecției sale Charles Saatchi este un bun exemplu în acest sens Influența sa ca colecționar și dealer de artă asupra dinamicii prețurilor și a poziției pe piață a artistului se bazează nu în ultimul rând pe conexiuni Spre deosebire de Statele Unite, unde consiliile administratorilor de muzee sunt autonome și își stabilesc propria compoziție pe perpetuitate, în Marea Britanie ele sunt determinate de cei mai înalți oficiali - fostul monarh, iar acum prim-ministru Contacte politice cu conser Vatorii legați de Saatchi ca urmare a campaniei pentru Margars t Thatcher, îi facilitează legăturile cu oficialii din muzeele Te, la rândul lor, îi furnizează informații pe care le pot folosi pentru a investi și a specula în artă În calitate de administrator al Galeriei Whitechapel, Saatchi folosește informații despre stare pentru a investi în artă După ce Galeria Whitechapel a decis să-l expună pe Francesco Chiemente pe înainte de deschiderea sa în ianuarie , Saatchi a achiziționat dintre lucrările artistului pentru colecția sa privată Momentul acestor tranzacții oferă un răspuns foarte clar la întrebarea dacă este vorba despre utilizarea informațiilor privilegiate sau decizia independentă a unui colecționar privat Succesiunea evenimentelor a fost interpretată clar de directorul de atunci al Whitechapel I din Kolas Serota Prin influențarea politicii expoziționale a muzeului, administratorii pot contribui și la o creștere semnificativă a valorii propriilor colecții În , Tate a organizat prima expoziție Julian Schnabel în colaborare cu comitetul Patrons of New Art Acest comitet a inclus nu numai mulți colecționari, galeristul newyorkez Leo Castelli și aproape toți anticarii londonezi, ci și Charp eu Saatchi El și soția sa dețineau din cele picturi expuse la Tate Și chiar și atunci când Saatchi își părăsise deja posturile atât în comitet, cât și în galeria Whitechapel, împletirea intereselor unui astfel de rol nu a mers nicăieri Așadar, în , pentru colecția Muzeului de Artă Modernă și Contemporană, au fost achiziționate lucrări ale unor artiști precum Peter Doig și Elizabeth I Eyton, care este specializată în portrete ale celebrului gay Această decizie a fost susținută de mandatarii-colectari, care ry, acordând propriilor achiziții un statut de muzeu, a sporit valoarea colecțiilor lor Ar trebui muzeul, în astfel de cazuri, să-și exercite puterea care i-a fost atribuită? Sau votul lui este doar un ecou al pieței? Artă și mucuri de țigară GREUTATE MANEBRABILĂ în era statisticilor, acuratețea prognozelor este de încredere mai mult decât divinația romană antică prin zborul păsărilor sau interiorul animalelor Până în anii , ploaia acide și radiațiile au fost descrise de mass-media drept o amenințare gravă pentru sănătatea umană Cu toate acestea, faptele concrete arată că fumatul și alcoolul se situează pe primul și al treilea loc pe lista factorilor de risc în țările industrializate Diverse, dar în cele din urmă întotdeauna măsurabile în specie, costurile suplimentare ale alcoolismului și cancerului sunt suportate de societate Ce legătură are arta cu > mucuri de țigară și proporția de cancere? Ce leagă vodca de Frumos, Adevărat, Etern? Concernările din tutun și alcool, Philip Morris (acum Altria) și Seagrams, cumpărate recent de Diageo și Pernod Ricard, sunt considerate pionierii investițiilor în artă și a colecțiilor corporative Creșterea capitalului fix stabilizează întreprinderea, o face dependentă de creditorii externi și o protejează împotriva riscului de a fi preluat de o altă firmă Dar creșterea kappa talului cultural este, de asemenea, utilă, în special pentru firmele care produc produse dăunătoare Philip Morris și Seagrams sunt exemple exemplare despre cum să puneți o imagine curată produselor nesănătoase: legați-le de prestigiul ridicat al artei și culturii, creați dependență financiară și stabiliți contacte politice care să ofere întreprinderii agilitatea necesară Adevărul banal al vieții economice este că totul într-o întreprindere are ca scop profitul economic Că arta este un mijloc în acest scop ar putea fi dedus încă din din cuvintele lui George Weisman, pe atunci președinte al consiliului de administrație al lui Philip Morris: „Interesul economic fundamental în artă este interesul personal ” Când orașul New York a vrut să interzică fumatul în locuri publice în , Philip Morris a amenințat că își va muta sediul împreună cu de angajați și că va lăsa lumea artei din New York pentru sine, cu toate consecințele care decurg din diminuarea calității și cantității teatrului expoziții de dans, muzică și artă După cum scrie istoricul de artă Chin-Tao Wu în studiul său despre privatizarea culturii în SUA și Marea Britanie, muzeele au fost mobilizate pentru a influența municipalitatea, în primul rând în beneficiul lor, desigur, dar în cele din urmă în beneficiul întreprinderii În acel moment, patronii s-au transformat în machiavelici, iar capitalul cultural în putere politică, în ciuda faptului că în acest caz Philip Morris a fost învins Între timp, Altria a găzduit o secțiune a Muzeului de Artă Americană Whitney la sediul său și și-a finanțat toate programele În , marea bancă elvețiană UBS, unul dintre principalii sponsori ai Galeriei Tate, a arătat acolo timp de luni fotografii din colecția sa Banca a folosit muzeul ca o scenă pentru autopromovare și pentru a adăuga valoare propriei colecții Acei clienți privați bogați ai UBS care au urmat recomandările UBS de a investi pe piața de artă au putut beneficia La urma urmei, sfaturile competente privind achiziționarea de artă, pe care Jean-Christophe Ammann le-a împărtășit acestora, au influențat și, în virtutea muncii sale în consiliul consultativ, politica de cumpărare a colecției de artă UBS În , Ammann, în calitate de director al Muzeului de Artă Modernă din Frankfurt, a închiriat fațada muzeului unui sponsor și a anunțat în ziarul Frankfurter Allgemeine: „Vrem să devenim parte din filosofia companiei” Și-a atins cu succes scopul Tate pare să fi devenit parte a filozofiei UBS În , Muzeul Orașului din Amsterdam a încheiat un al -lea acord anual de cinci ani cu ABN Ashgo O mare bancă olandeză, printre altele, a primit dreptul de a folosi picturile din colecția muzeului în scopuri comerciale și de a pregăti toate textele din presă, în care muzeul anunță expoziții comune Doi ani mai târziu, muzeul a fost transformat într-o instituție privată Colecția și clădirea au rămas în proprietatea orașului Amsterdam, care, deși a acționat ca investitor pentru moment, și-a pierdut dreptul de a citi contractele de sponsorizare Conducerea a fost preluată de Fundația Muzeului Reikman Group NK, președintele Consiliului de administrație al ABN Atgo, a devenit șeful Consiliului de Supraveghere Arta este un câmp de luptă, în care se ciocnesc nu doar pasiunile personale, problema statutului și interesele bănești Este arta este o chestiune politică Până la urmă, în artă se pun mereu aceleași întrebări: cine finanțează arta? Cine definește arta? Cine profită de pe urma artei? Toate acestea sunt întrebări de putere Arta, în schimb, a devenit adesea ca o piele de oaie, sub care se ascundea o haită de lupi ai celor de la putere De-a lungul istoriei sale, arta a fost folosită constant ca mijloc de realizare a unor interese străine: propagarea credinței corecte, punerea în practică a ideologiei politice și implementarea proiectelor financiare Da, și schimbările abia sesizabile de astăzi ale puterilor în cadrul sistemului de influență asupra aprecierii artei sunt, de asemenea, politizate, deoarece reflectă schimbările puterilor în cadrul societății Trecerea din ultimele decenii de la promovarea publică la cea privată a artelor, de la conținut artistic la scop comercial, are și o dimensiune politică În Germania, un semn că această schimbare a avut loc a fost faptul că colecționarii privați au început să revendice spațiu public și bani publici pentru a stoca, păstra, afișa și spori valoarea comorilor lor de artă Lupi și oi PIATA IN MUZEUL În Germania există peste de muzee, dintre care aproximativ sunt muzee de artă – mai mult decât în orice altă țară Și aici legăturile strânse dintre muzee și colecționari puternici par mai problematice În spatele ascensiunii anilor opt și nouăzeci a urmat criza financiară Bugetul de stat, care finanța în mod tradițional muzeele germane, a fost tăiat, iar sursele financiare s-au secat În același timp, colecționarii bogați erau îngrijorați de boom-ul pe piața internațională de artă Din cauza creșterii prețurilor și a bugetelor reduse, colecționarii privați au început să forțeze muzeele de stat să iasă de pe piață Efectul Bilbao, o gaură provincială devenită capitală culturală, nu a apărut de la sine Pentru ca un muzeu să fie considerat în mod rezonabil o atracție culturală și un simbol al noutății, trebuia să fie umplut cu artă contemporană Formula succesului stabilită de piață a fost: artă nouă în loc de vechi maeștri Multe muzee au urmat moda și s-au dat dopului modernității Muzeele de stat și-au deschis porțile colecționarilor privați pentru a umple sălile cu exponate transferate pentru utilizare temporară Pentru unele muzee, această invitație prietenoasă s-a transformat în ceva ca o preluare de către investitori privați pârjoliți care, cu bani puțini, și-au cumpărat colecțiilor prestigiul care le dă grăsime pe piață Rechinul imobiliar Dieter Bock i-a oferit directorului de atunci al Muzeului de Artă Modernă din Frankfurt, Jean-Christophe Amman, un milion de sop pentru achiziționarea de opere de artă Problema a fost că muzeul a primit aceste lucrări doar pentru uz temporar Astfel, colecționarul a folosit muzeul finanțat de stat pentru a crea, întreține și expune colecția sa privată Apoi a scos unele dintre lucrări din muzeu și le-a vândut la licitație cu profit Potrivit unor artiști, antreprenorul Hans Grote s-a referit la i la contractul său valabil până în cu orașul Bonn privind furnizarea de tablouri în folosință gratuită, în condiții speciale a păstrat unele lucrări în muzeele orașului Apoi a luat din de tablouri de la muzeul de artă pentru profit, ceea ce le-a dat valoare culturală și, astfel, le-a crescut valoarea comercială Astfel, diferența de putere dintre colecționari și muzee din Germania nu a rămas fără consecințe În timp ce muzeele americane sau franceze există din donații sau din banii fundației, unele muzee germane întind covorul roșu celor mai bogați colecționari și ajută la crearea, afișarea, menținerea și creșterea valorii colecțiilor în detrimentul contribuabililor Dar atunci când împrumutatul expoziției folosește muzeul în avantajul său, el folosește greșit nu numai banii publici Aici este pus sub semnul întrebării statutul a ceea ce este prezentat, precum și capacitatea muzeelor de a influența alegerea expoziției, funcția lor de critic care corectează piața și, în general, de cea mai înaltă autoritate în domeniul arta, este discreditată Când vine vorba de poziționarea artistului și ridicarea valorii operelor de artă, colecționarul și comerciantul de artă g i i sunt în aceeași echipă Rolul comercianților în neputința muzeelor nu a trecut, de asemenea, neobservat Unii profită de moment și de reputația continuă a muzeului pentru a-și comercializa artiștii Înainte, aruncând o privire la farfuria de lângă expoziție, au recunoscut numele artistului Acum numele împrumutatului este mult mai semnificativ La urma urmei, informează despre interesele comerciale care au determinat lucrarea să fie expusă Astfel, un vizitator al Galerii Tate ar putea fi convins că lucrările lui Sigmar I Iolke, expuse în perioada octombrie – ianuarie sub cu titlul „History of Everything” („History of Everything”), provin în mare parte din galeria din Köln a lui Michael Werner, care a obținut astfel o largă popularitate la Londra În , expoziția Paul McCarthy de la Haus der Kunst München a avut loc datorită sprijinului semnificativ al galeriei Hauser & Wirth, ai cărei clienți au zburat cu un avion special închiriat Artistul american Mike Kelly a oferit Luvru din Paris o instalație video pentru expoziția „Les artistes aniericains et le Louvre” („Artiștii americani și Luvru”) Potrivit site-ului muzeului, colecționarii și dealerii artistului, Fundația Eli Brod și Galeria I Agosian , au fost de acord să plătească În momentul de față, cel mai consistent în implementarea acestui principiu este galeristul parizian Emmanuel Hierrotin El, împreună cu finanțarea parțială, a livrat la ușile Muzeului de Artă Modernă din Lyon o expoziție finalizată a artiștilor japonezi pe care i-a reprezentat Chio Aoshima, Aya Takano și galeriile Mt Site-ul web al expoziției prezintă un link către (galeria 'i o i Muzeul și-a pus semnătura pe produsul plat primit: „calitatea este calitatea muzeală” Astfel de muzee contribuie la un alt punct de vedere, independent, asupra artei, sau sunt deja fără speranță oі ile ene colecționari privați puternici, anticariați influenți și preocupări transnaționale? Patronii adevărați nu împrumută, ci dau Cu toate acestea, capitalul privat și colecțiile private servesc din ce în ce mai puțin la sprijinirea muzeelor publice Noii Medici sunt mai dispuși să investească în propriile colecții și, profitând de stimulente fiscale, organizează fundații care poartă numele fondatorului Se vede boom-ul stocului acei bani sunt din belsug Dar majoritatea muzeelor nu primesc această ploaie de aur Și stau degeaba așternuți, așteptând economisirea subvențiilor bugetare Până la urmă, inițiativa privată este un pretext binevenit pentru ca statul să refuze în continuare să finanțeze artele și cultura Și muzeele de pretutindeni sunt aproape și aproape Practica muzeelor americane de a-și îmbunătăți situația financiară prin vânzarea de exponate își găsește adepții și în Germania Colecțiile muzeale, care au fost cândva o memorie culturală integrală a civilului! despre societate, amenință să se transforme într-o masă de proprietate Vânzarea a început, muzeul tranzacționează acțiuni, eliberându-se de balastul trecutului său și capitulând în fața omniprezenței pieței Această stare de fapt ridică întrebarea dacă arta într-o societate democratică poate depinde doar de preferințele, interesele și mentalitatea unei clase restrânse care depășește puterea de cumpărare a instituțiilor publice Dacă arta este amenințată cu privatizarea completă depinde nu în ultimul rând de echilibrul a gramului paralel de forţe poate fi restaurat lumea artelor, în care muzeul are o poziţie indispensabilă ca o corecţie condusă de piaţă condusă de interese comerciale Va aminti muzeul chemarea sa de a colecta, conserva, studia, expune și transmite generațiilor următoare? Va fi capabil să-și întoarcă fața către artă și public în loc să se legăne în fața patronilor falși și a podsі raivaetsya sub konjuі іk і u | >la peste? Expertiza și fiabilitatea lui vor fi puse în balanță? Își va declara poziția și direcția de activitate '(a pierdut fostul aureolă în lupta cu hype bazar? Cu pașii politicianului, responsabilitatea lui pentru vocația democratică' muzeu public, va oferi independența sa o finanțare decentă? Dacă muzeul public nu mai depinde de capitalul privat, se va putea restabili echilibrul dintre artă și piață Dacă nu, se poate întâmpla ca prima piață în erupție să ducă cultura muzeului de două secole cu ea în abis CAPITOLUL DEALER PROMOTORI ȘI PARAZIȚI Negustorul este inamicul! Picasso către Leonce Rosenberg Tu ești creatorul, eu sunt acțiunea! Paul Rosenberg de Picasso Treaba mea este să fac arta scumpă Tobias Mayer, licitator De la comerciant de artă la cunoscător de artă Urcarea NUGĂTORULUI Într-o societate capitalistă, valoarea unei opere de artă este recunoscută doar atunci când convertibilitatea acesteia în bani este garantată Aici intervin galeriștii și dealerii de artă Ele influențează mecanismul pasiunii care determină mișcarea artelor și a pieței Ei recrutează artiști și îi trimit la curse, stimulează cererea colecționarilor și controlează oferta Pariurile pe care le fac pe caii din grajdurile lor sunt asigurate de o rețea de promotori – galerii interconectate, curatori și critici Ceea ce la prima vedere seamănă cu o ruletă care pariază pe un număr aleatoriu, la o examinare mai atentă se dovedește a fi un risc nenumărat, susținut de judecata minții (ochiul), un fler pentru zeitgeist (nasul) și o rețea de alianțe (influență) O privire superficială în trecut dezvăluie modul în care comerciantul a devenit o figură cheie pe piața de artă Prima emoție despre artă a apărut în timpul Epocii de Aur a Țărilor de Jos În secolul al XVII-lea, Olanda a devenit nu numai o mare putere comercială, ci și un atelier artistic gigantic După plecarea invadatorilor spanioli, la locuitorii bogați s-a trezit o sete de consum, care avea nevoie de o realizare vizibilă Alături de bunurile de lux, atelierele locale au produs opere de artă din abundență Aproximativ de tablouri ies pe piață în fiecare an Inventarele proprietății private în valoare de până la o mie de guldeni arată că deținerea de picturi corespundea modului de viață al păturilor de mijloc ale societății Cererea în creștere a forțat să crească oferta Cu toate acestea, un astfel de flux furtunos a transportat nu numai stăpâni de nivelul lui Rembrandt sau Salomon van Ruisdael () ts a adunat și talente mai mici, inundând cumpărătorii cu produsul lor Odată cu creșterea incertitudinii cu privire la calitatea tablourilor care au ajuns pe piață, dealerii cunoscători au început să joace rolul de garanți pentru clientela lor O altă schimbare a acestui timp a contribuit la întărirea influenței negustorului Breslele, care includeau artiști și comercianți, au pornit de la faptul că cererea de opere de artă este o valoare constantă, care, de dragul stabilității prețurilor, trebuie satisfăcută prin ofertă Au fost oponenți înfocați ai comerțului liber, care, în opinia lor, ar duce la un exces necontrolat al ofertei față de cerere și la prăbușirea prețurilor rezultată În Haarlem, pictorii de peisaj Ruisdael insistau în continuare asupra comerțului liber Ei considerau că așa forma de vânzare trezește interesul pentru artă și stimulează cererea de picturi În , primarul din Haarlem le-a dat permisiunea Prețurile anterior fixe au început să se schimbe în funcție de cerere, stimularea lor s-a dezvoltat într-o tehnică de tranzacționare care a dat o dinamică imprevizibilă situației pieței, controlată anterior de breaslă Activitatea comercianților a devenit motorul care a accelerat dezvoltarea pieței de artă în secolele următoare Astfel a început ascensiunea negustorului la proeminență care continuă până în zilele noastre Comercianții au promovat tendințele artistice, au influențat gusturile și au modelat comportamentul colecționarilor, mergând adesea împotriva standardelor general acceptate În Franța secolului al XVIII-lea, comercianții au inițiat abandonul picturii istorice italiene În timp ce Academia Regală a ridicat-o pe tron ca model de înaltă artă și în priceperea compoziției, artiștii trebuiau să egaleze marii pictori istorici, negustorii au stârnit interesul colecționarilor bogați pentru picturile de gen senero-europene Aceștia au primit treptat un gust Marketingul inteligent a accelerat schimbarea Rezultat: în , pictura olandeză a devenit cea mai scumpă de pe piață, ridicând semnificativ prețul operei lui Watteau, un paria neadmis la Academie, care a reușit în genul pe care l-a creat fete galante - „sărbătoare galanta” Trecerea de la frumusețea academică la credibilitatea artistică a dus la faptul că acum vorbim în primul rând de atribuire Ceea ce a fost decisiv a fost capacitatea comerciantului de a recunoaște mâna maestrului și, pe măsură ce colecționarii au început, așa cum a remarcat un anticar în , „să cumpere nume în loc de lucrări” , a existat o tranziție către piața de artă modernă O altă piatră de hotar pe drumul de la vânzătorul de tablouri la afacerile de piață a fost, un secol mai târziu, succesul impresioniștilor A fost rezultatul unei lupte dintre galeriști și comercianți împotriva standardelor Academiei și a opiniilor criticilor A devenit clar că nici criteriile academice din trecut, nici criticii influenți nu au putut împiedica succesul unei noi direcții în artă Cum poți avea încredere în critici dacă atât de mulți dintre ei au greșit în evaluarea impresionismului? În primul rând, cei care s-au opus cu înverșunare noii arte au fost atacați Acum, dacă vrei să-ți menții autoritatea, salută totul nou cu brațele deschise Odată cu eliminarea criteriilor imuabile de evaluare (o consecință a procesului de emancipare de un secol), critica de artă s-a transformat dintr-o evaluare mai mult sau mai puțin justificată într-un pariu mai mult sau mai puțin riscant împotriva eforturilor galeristelor și ale dealerilor, în conjuncție cu curatorii, criticii și colecționarii implicați, pentru a contribui la succesul uneia sau alteia direcții în art Din lupta pentru definirea artei, galeriștii și dealerii au ieșit învingători Răspunsul la întrebarea calității depindea acum de ei mai mult decât oricând Datorită marketingului organic, galeristele și dealerii au devenit organizatorii carierei artistului și șefii pieței de artă Și astăzi motto-ul majorității colecționarilor este: nici un pas fără galeristul meu Puțini culegători ies la tunet de vânătoare și își vânează singuri prada Pentru cei mai mulți, instinctul de vânătoare este limitat de dorința de a aștepta până când râvnitul trofeu îi este montat sub pistol În spatele întâlnirii colecționarului cu artistul și opera sa se află, de regulă, munca grea a galeristului Sondează solul, urmărește primii pași Gami tânără artistă, compară și alege Este primul, după artist, investitor pe piața de artă El este cel care investește energie, timp și bani în construirea unei cariere de artist Galeristul este luptătorul din prima linie pentru ideile pe care le împărtășește artiștilor acceptați în programul său de galerie Aceasta este diferența lui față de dealerul de artă, care se limitează la vânzarea de tablouri și la braconajul artiștilor de succes de la rivali Personalități legendare precum obstetricianul impresionist Paul Durand-Guelle, descoperitorul cubismului Daniel-Henri Kahnweiler și managerul artei pop Leo Kasi elli sunt considerați a fi buni negustori-vizionari „Toată lumea poate descoperi un artist”, a spus Castelli, „dar să-l faci ceea ce este, să-i dai sens, aceasta este adevărata descoperire ” Dintre caii eliberați la curse, doar câțiva ating obiectivul Prin galeria din Berlin Nothelfer au trecut timp de de ani de artiști, dintre care expuși pentru prima dată Dintre toți acești artiști, doar opt au reușit să se impună ferm pe piața artei Spiritul inovator și disponibilitatea de a-și asuma riscuri, dintre care unele sunt atribuite colecționarilor, sunt de fapt calitățile cheie ale galeriștilor Deci nu este de mirare că nu discursurile multor colecții sunt citite ca programe ale galeriilor de la care au fost cumpărate tablourile În colecția Flick, semnătura galeriei Ilmisei & Wirth este mult mai pronunțată decât urmele istoriei familiei Alte colecții se caracterizează prin schimbarea continuă a nenumărate galerii Ingvild Goetz, de-a lungul anilor ai carierei sale de colectionar, a ajuns la expertiza a peste de galeristi si anticari Cât de mare este influența comerțului asupra gusturilor și comportamentului cumpărătorului, confirmă studiul surselor de informare pe care le am! colecționari la sută dintre colecționari primesc informații de la i a preot Urmează, cu mult în urmă, contactele cu artiști ( la sută), ziare (peste la sută), reviste de artă ( la sută), televiziune și radio ( la sută) și internetul ( la sută) Artă veche și bani noi JOSEPH DUVIN Dealerul de artă este cea mai controversată figură de pe piața de artă Lucrând atât în lumea artei, cât și pe piață, pentru a obține succesul, el trebuie să cunoască perfect regulile jocului ambelor sisteme În romanul „Educația simțurilor” Gustave Flaubert a scos în evidență figura torului- i yussal asupra restului pieței de artă un semnal pentru mulți cumpărători cu buzunare mult mai puțin strânse că efectul de „imitare a vârfului”, care determină comportamentul consumatorului, se observă și pe piața de artă Aceasta se extinde la nume și direcții În rolul cumpărătorilor de reproduceri C și afișe, segmentele de preț mediu și mai mic cad și ele sub puterea câtorva nume Din cele de milioane de dolari strânse din până în la licitații pentru lucrări de Robert Rauschenberg, doar unul a fost vândut cu , milioane de dolari % dintre tranzacții au fost pentru sume sub USD, % au fost sub USD, % au fost sub USD și jumătate au fost sub USD % din lucrările lui Rauschenberg vândute sub ciocan și-au schimbat mâinile pentru prețuri cuprinse între USD și USD Un got care nu își poate permite o fotografie în format mare a lui I om as Ruff cumpără o copie ieftină în format mic, unul care nu poate cumpăra Hirst de la Saatchi o cumpără de la Eyestorm, care nu își poate permite un mare Jeff Koons, adică exemplarul său în miniatură în revista de artă Parket Artistul, designerul și antreprenorul japonez Takashi Murakami își aruncă „Mingea florilor” pe piață pentru de euro Pentru Cupa Mondială din , o ediție limitată de mingi colorate într-o pungă de plastic transparentă a fost vândută în toată lumea: la Storms Gallery din München, un muzeu de artă din Miami, prin internet la American Designer Store Moss sau la Robotul gigant japonez Siore, specializat în cultura pop asiatică La fel ca în lumea modei, principala cifră de afaceri nu este pe hau te soy tu re, ci pe bunuri ieftine produse în masă, cum ar fi tricouri și ochelari de soare, artiștii de renume mondial datorează cea mai mare parte din cifra de afaceri circulației și l, - și eu yam Un produs de masă radiază o aură a originalului de pe piață și, de asemenea, inspiră în cercurile largi de consumatori dorința de a adăuga abordați mitul artei nemuritoare și abordați creatorii de tendințe care posedă un original neprețuit Experimentul de democratizare radicală, pe care artistul german Felix Drese l-a aventurat în când le-a oferit consumatorilor grafice tipărite ultra-ieftine prin supermarketul ieftin Aldi, s-a dovedit a fi un obiectiv în propria sa plasă Deși faima artistului a crescut, prețurile au scăzut Doi ani mai târziu, cumpărătorii au oferit grafica pe eBay la un preț de pornire de , EUR Numărul de oferte după zile este zero Dar (supermarketul a recunoscut campania ca fiind un succes Până la urmă, a atras mulțimi de cumpărători de artă împrăștiați în toată țara Toate lucrările s-au epuizat în prima zi Joc dublu LUPTA PENTRU ARTĂ ȘI BANI Arta poartă și Prada Brandul cult al artistic tup >v ki a dat motivul și numele uneia dintre cele mai scumpe serii foto de pe piața de artă: „Prada I”, „II” și „III” Fotografiile orizontale ale artistului german Andreas Gursky arată trei variante de vitrină într-un magazin Prada Raft pentru pantofi verde pal, suport gol verde pal, suport pentru pulovere verde pal Am știut întotdeauna că pasiunea pentru rafturile Prada are un cost - dar, surprinzător, nu peste tot este la fel de scump În octombrie , o fotografie cu I 'rida I' a fost vândută la Christie's pentru de dolari Puțin mai târziu, o lucrare similară a meritat un ochi în galeria Matthew Marks la de mii de dolari Prada II, oferită pentru prima dată la Matthew Marks pentru de dolari, a fost vândută la Christie's în noiembrie pentru de dolari Un an mai târziu, Prada II a fost vândută la licitație pentru de dolari O astfel de diferență între prețul de licitație și de galerie în cel mai înalt segment al artiștilor contemporani - nu face excepție Dar, în general, în era publicității, regula ego-ului se aplică majorității artiștilor: prețuri stabile în galerii și un colaps sau o lipsă totală de interes la licitație Cum să explic faptul că aceleași lucrări în galerie și la licitație sunt vândute pe bani atât de diferiți? De ce nu crește prețul la galerie când crește cererea? De ce nu cade atunci când cuțitul cumpărătorului? De ce, în schimb, picturile de aceeași dimensiune și ale aceluiași artist se vând la același preț, deși galeristul crede că nu sunt deloc egale ca calitate? Dar dacă prețul unei opere de artă nu depinde de cerere și ofertă, nici de calitatea operei, atunci ce exprimă? (Socioeconomistul Olaf Velthus a explorat această prostie El a concluzionat că galeristele și casele de licitație echilibrează între două sisteme de valori: arta și piața Pe de o parte, galeristele protejează bastionul artei; pe de altă parte, casele de licitații fluturează bannere ale pieței Acest lucru este concretizat în Diferențele fundamentale dintre galerii și licitații încep cu galeriile care reprezintă artistul și licitațiile care vând opere de artă Galeria vede opera unui artist ca un bun cultural al cărui statut este creat pe o perioadă lungă de timp procesul de adăugare a valorii Casa de licitații îl vinde ca marfă, a cărei valoare este instantanee determinat pe baza cererii si ofertei Galeria sprijină un anumit artist, casa de licitații adaptându-se la calitatea fluctuantă a operei de artă și la preferințele în schimbare ale cumpărătorilor Prețurile galeriei reflectă valoarea artistului, prețurile de licitație, dimpotrivă, acceptabilitatea pe piață a operei În galerie, cererea în exces este tratată printr-o listă de așteptare, iar lucrarea este dată unui colecționar cunoscut Cel mai mare ofertant câștigă licitația Cunoscători care apreciază gay în galerie, poșete la licitație Așa că galeriile au o dublă competiție cu arta și alte case: pentru banii cumpărătorului și pentru dreptul de a determina ce ar trebui considerat artă Deci piața de artă nu este doar un mecanism de distribuție Este, de asemenea, o arenă în care se luptă pentru modul în care arta ar trebui să fie considerată și evaluată Strategygetarts EXTINDERE CASE DE LICITATIE Strategy get arts - acest palindrom, inventat de artistul elvețian Andre Tomkins, citește atât de la stânga la dreapta, cât și de la dreapta la fawn ca o chemare de a dobândi artă Vorbim despre politica de extindere a marilor case de licitații și focalizarea acestora și dezvoltarea de noi grupuri de cumpărători bogate Casele de licitație au instrumente de influență care sunt adânc înrădăcinate în structura pieței de artă și obligă la economisirea în continuare a artei La urma urmei, un Marxtine de succes se bazează pe propaganda neobosită a artei, nu atât pe artă, cât pe un generator de plusvaloare socială și monetară – statut și bani Expansiunea transnațională a caselor de licitații are un efect profund asupra regulilor de joc ale pieței globale de artă, adică asupra condițiilor în care arta este văzută, cumpărată, consumată Peste de case de licitație din întreaga lume atrag cumpărătorul Fiind întreprinderi cu circuit închis, acestea sunt preocupate de realizarea multiplă a lucrărilor artistice Trei dintre ei sunt în liga jucătorilor de talie mondială: Sotheby's, principalul său concurent Christie's și Phillips de Riga & Sotrapu, care urmăresc lideri Au evoluat de la licitații angro la magazine de artă de lux Rolul pe care îl joacă în transformarea artei în bani și statut îl depășește pe cel al majorității galeriilor și comercianților de artă Metode de marketing folosite cu succes de dealerii de artă de sute de ani, acestea s-au transferat la scară industrială și astfel au înrăit concurența la nivel global Poziția lor actuală pe piața mondială de artă este rezultatul unei strategii expansioniste, a cărei fundație a fost pusă încă din anii șaizeci („Au început limitându-se la arta epocilor trecute și au furnizat mărfuri comercianților cu amănuntul, dar apoi și-au extins teritoriul, apelând la arta contemporană și la consumatorul final al pieței de artă Răspândirea sferei lor de influență a afectat și prețurile „Există un val notabil de bani care trec prin sistem”, a comentat William Ruprecht, președintele pentru drepturile și directorii Sotheby’s, în Wall Street Journal la începutul anului , boom-ul pieței de licitații Christie's a înregistrat și o cifră de afaceri record Puţul de bani care a măturat piaţa de licitaţii umflă comisioanele caselor de licitaţii Iar volumul tranzacţiilor cu arta contemporană în cifra de afaceri generală a mărfurilor este în creştere Piesa, tăiată de casele de licitații din plăcinta pieței de artă împreună cu segmentul de artă contemporană, nu a fost servită pe un platou de argint Mai întâi a trebuit să-mi iau un cuțit Totul a fost făcut în secret și s-a întâmplat în trei faze Primă fază CASA DE LICITATIE CA BANCA ELVETIA La mijlocul anilor , Peter Wilson, care făcuse din Sotheby's una dintre cele mai importante case de licitații din lume, a însărcinat un specialist în relații publice să elibereze compania de imaginea sa mucegăită și prăfuită El considera arta de dragul artei „pură prostie” și credea că scopul artei este de a produce două lucruri: bani și statut Rezultatul au fost mici grafice vizuale, indexurile de artă Times-Sotheby's Au demonstrat demonstrativ dinamica prețurilor la vechii maeștri, porțelan chinezesc sau netsuke japonez și au dat seriozitatea statisticilor financiare textelor cu care casa de licitații a căutat favoarea cumpărătorilor Ulterior, Wilson a atribuit succesul noii politici a firmei ecuației că o casă de licitații bună este ca o bancă elvețiană bună Prin popularizarea concepției conform căreia prețurile la licitație, precum prețurile acțiunilor, pot fi folosite ca un barometru al pieței, Wilson a adus prima contribuție la promovarea artei ca investiție de capital Casele de licitații au încetat să fie asociate odată pentru totdeauna cu podurile prăfuite și cu piețele murdare de vechituri În marile case de licitații au ajuns până la publicarea prețurilor estimative în cataloage Mișcarea acestui cavaler a reprezentat o piatră de hotar pe calea firmelor de licitație, de la en-gros la retail Introducerea valorii de evaluare s-a dovedit a fi un magnet pentru clientul privat, întrucât a simplificat oferta și a stins pragul publicului neprofesionist Acum amatorii, care nu au nicio pregătire anterioară, au avut ocazia să participe la spectacolul de licitație și au profitat de această oportunitate Au fost și alte activități menite să câștige un client privat De exemplu, Sotheby's a organizat un curs de istoria artei predat de proprii experți Licitațiile de vinuri și bijuterii Christie's au căutat atenția clasei de mijloc superioare, care, îmbogățindu-se pe valul boom-ului economic din Marea Britanie, a început să revendice privilegii rezervate anterior doar clasei superioare Transformarea caselor de licitații în magazine universale de lux este în plină desfășurare Faza a doua CUCERIREA UTILIZATORULUI FINAL Un atac masiv asupra consumatorului final al pieței de artă a început ani mai târziu Totul a început când magnatul american al retailului Alfred Taubman a preluat Sotheby's în , transferat-o în ciuda promisiunilor dat lor de autoritățile britanice, de la Londra până la cel mai mare centru comercial din lume, New York, și a schimbat regulile jocului A organizat o campanie, în urma căreia casa de licitații s-a transformat dintr-un furnizor angro de oraș, furnizând în primul rând dealeri profesioniști de artă, într-una de retail Cercetările de piață au găsit o sursă potențială de profit: doar % dintre milionarii americani au cumpărat ceva la licitație În consecință, restul de ’ ar fi trebuit mobilizați Deci, casa de licitații are o mulțime de potențiali clienți care așteaptă să fie compensați Dar acestor clienți le este frică să nu pășească în magazin și sunt descurajați de sistemul complicat de licitații Ca într-o glumă: în cel mai inoportun moment, te va mâncărime urechea, iar acum îți cumperi deja un Picasso Taubman, în Wall Street Journal, contează: „Vânzarea de artă are multe în comun cu vânzarea berii de rădăcină Oamenii nu au nevoie de bere rădăcină și nici nu au nevoie de vopsit Le sugerăm că cu berea de rădăcină și vopsit le va fi mult mai bine Până atunci, casele de licitații lucrau în principal cu comercianți care își adăugau marja la prețul de cumpărare și, în consecință, vindeau la un preț mai mare Această taxă suplimentară, pe care consumatorul final este clar dispus să o plătească, casa de licitații l-ar putea pune în propriul buzunar În a doua jumătate a anilor , ponderea comercianților privați în această industrie a scăzut de la la sută la la sută, făcând loc clienților solvenți Ca retailer, Taubman știa cât de importantă este prezentarea vizuală a unui produs Decorat elegant Berea rădăcină (root beer) este o băutură carbogazoasă făcută din legume rădăcinoase cu adaos de ulei de nucșoară, anason, scorțișoară, cuișoare, extract de dafin american și alte condimente Cataloage clare și inteligibile au fost distribuite ca reclame în zonele bogate Nu a mai rămas decât să strâng plasa și să aducă prada la bord De atunci, s-au investit sume uriașe în marketing și publicitate Până la urmă, prezența în mass-media este cheia cererii, adică unul dintre pilonii succesului În primul rând, este elaborat un plan media pentru a face publice sensul întâlnirii propuse sau a lucrării specifice și a stârni dorința potențialilor cumpărători Un amestec bine ales de credibilitate artistică și splendoare extravagantă aurește imaginea operelor de artă scoase la vânzare gva După vânzarea obiectului, mass-media servește la diseminarea unui afrodisiac eficient de preț ridicat A treia fază CUCERIREA MODERNITATII Următoarea lovitură a fost dată în mai de omul de afaceri francez François Pinault, când a preluat casa de licitații Sotheby's, care este principalul concurent al lui Christie's, și a transformat nava amiral crucișătorul britanic într-o întreprindere privată, supusă legilor franceze Holdingul său Piuault-Printemps-Redoute, sau PPR pe scurt, pe lângă lanțul de magazine universale Printemps, Redoute, o companie de comandă prin corespondență, și Yves Saint Laurent, deține acțiuni de control la Gucci, Sergio Rossi, Alexander McQueeii și Stella McCartney Pinault a văzut că firmele de bunuri de lux erau legate de clienți obișnuiți La urma urmei, cei care au gust și bani pentru a se îmbrăca bine au șanse să cumpere nu numai haine, ci și artă Curând, compatriotul său și rivalul Bernard Arnault, regele soare al industriei de lux, a preluat controlul celei de-a treia, dar importantă casă de licitații Phillips Și el a vrut să folosească prestigiul artei pentru a-și organiza propriul sindicat Proprietar majoritar Budd'chi al LVM , Arnaud conduce un imperiu de peste de mărci de lux, de la Louis Vuittoii, Moet & Chaiidou, Christian Dior, Marc jacobs și Dorina Karan până la Emilio Pucci În plus, Arno a dobândit artă! alte reviste Ari & Auction și Connaissancc des Arts, aprovizionându-se astfel cu o undiță cu cea mai eficientă momeală, pe care a aruncat-o în cușca pieței de artă Odată cu apariția lui Bernard Arnault în lumea artei, a devenit clar că arta a căzut în câmpul de forță puternic al modei În iunie , prima pagină a Art & Auction nu prezenta o operă de artă, ci lucrarea fotografului de modă Steve Meisel, care a apărut în cartea Sex a Madonnei În iulie , Galeria White Cube din Londra a expus cincisprezece dintre lucrările sale de format mare sub titlul „Four Days in L A ” ("Four Days in Los Angeles") filmat pentru Versace Modă? Marketing? Publicitate? Artă? În spatele aparentei confuzii de concepte se află o formulă eficientă de tranzacționare Case de modă precum Prada sau Hugo Poss profită de statutul artei și își proiectează imaginea pe îmbrăcăminte, făcând sponsorizarea și colecția parte integrantă a promovării mărcii Casele de licitații, pe de altă parte, valorifică atractivitatea modei în propriile lor reviste pline de farmec și atrag noi segmente de consumator Potrivit Michaelei Neumeister de la casa de licitații Phillips de Rigu & Sotrapu, mulți clienți noi cumpără artă din pasiune pentru consum Ei schimbă opere de artă precum hainele Acum moda nu numai că acționează ca un principiu în artă, ci a devenit literalmente scopul și conținutul ei: sticle și pungi de cumpărături de lucru (Ilvy Fleury sau portrete de modele de Sarah Morris Moda? Marketing? Publicitate? Artă? Casele de licitație beneficiază de legătura artei cu modă și stilul de viață Cum se întâmplă acest lucru este complet de înțeles: casele de licitații trăiesc din comisioane, iar comisioanele cresc nu numai cu prețurile, ci și cu circulația operelor de artă pe piață Lucrarea achiziționată trebuie vândută din nou Pe baza eternității, colecționarul nu câștigă ciclul pieței, la fel ca muzeele, ale căror porți, din punctul de vedere al pieței de artă, sunt ca un capac de sicriu care se trântește pentru totdeauna peste o operă de artă ca un bani -mașină de imprimat Faptul că opera, ca urmare, va rămâne în memoria culturală, poate fi important pentru artist și opera sa ca mesaj către umanitate Dar piața de artă este cu atât mai profitabilă cu cât oamenii uită mai repede acest mesaj și, ca și moda, își schimbă preferințele în fiecare sezon Dealer-ul de artă Larry Gagosian, cunoscut pentru politica sa agresivă de piață secundară, a comentat despre statutul de foc pe care îl primesc operele de artă în muzeu: „Sunt reticent să vând picturi muzeelor pentru că nu le primesc înapoi” În , lovitura de pornire a fost trasă în mijlocul pieței lucrative de artă contemporană Această piață promite multe din două motive: nu există probleme nici cu afluxul de cumpărători, nici cu reaprovizionarea bunuri Întrebarea centrală aici este: ce artiști sunt copți pentru licitație? Cheyenne Westphal, director de artă contemporană din Londra la Sotheby's, consideră că atunci când ultima expoziție a unui artist este epuizată și la sută din lucrare merge către instituții publice, există o mulțime de colecționari dezamăgiți Acești cumpărători, care nu au câștigat încă insigna de colecționar de aur cu comorile lor și rămân pe ultimele locuri pe listele galeriilor, sunt grupul țintă al caselor de licitații Cine a venit mai târziu, plătește mai mult Această regulă funcționează pe piața de artă în același mod ca și pe bursă Abia vizibile casele de licitații publice își pregăteau invadarea teritoriului artei contemporane Manevrele lor erau ghidate de tactica păianjenului: încurcă și lichidează În , Sotheby's și galeria Acquavella au cumpărat fondurile galeriei lui Pierre Matisse, fiul lui Henri Matisse, pentru aproape de milioane de dolari În , casa de licitații a încheiat o alianță cu Galeria Andes, re Emmerich și și-a asigurat accesul la lucrările unor artiști precum Pierre Alechinsky, Piero Dorazio și Sam Francis Pentru galeria lui Andre Emmerich, flirtul cu gigantul licitațiilor s-a dovedit a fi un număr mortal - în s-a închis Potrivit analizei expertului pe piața de artă Christian Herchenröder, acesta a fost începutul unei cooperări globale cu galeriile, în urma căreia marile case de licitații au confiscat artiștilor și și-au putut extinde influența până la muzee Reorganizarea pieţei de licitaţii era tocmai în această fază, când Sotheby's şi Christie's au fost implicate în SUA în procesul de pr da, până la asemănarea completă, dar ce este - o consecință a concurenței sănătoase, a șanselor sau a coluziei: ? Exact asta s-a întâmplat în aprilie După ce a dat dovadă de o unanimitate de invidiat, comisia Sotheby's și Christie's sub-i lucru într-o gamă foarte largă Acest lucru este evidențiat de o notă scrisă de mână din materialele cauzei împotriva Christie's și Sotheby's: „(Nu pot exista probleme juridice cu o scală de evaluare mobilă, deoarece este imposibil să se stabilească prețul unui obiect unic în felul acesta „ Limita dintre manipulările permise și cele interzise este foarte neclară Casele de licitații au fost acuzate de mărirea prețurilor cu un ofertant telefonic fictiv Cu toate acestea, vânzătorii înșiși pot umfla în mod deliberat prețul - dacă un colecționar privat sau un fond de artă, pentru a crește valoarea propriei colecții care conține lucrări ale aceluiași artist, nu permite ca prețul să scadă sub prețul galeriei În schimb, comercianții se pot uni între ei și se pot conveni asupra comportamentului la licitație pentru a obține cel mai mic preț posibil Dar și prețurile de licitație au cel mai direct impact asupra prețurilor pieței La urma urmei, la licitații, comercianții de artă își aprovizionează bunuri, pe care apoi le revid cu o sumă De exemplu, comerciantul de artă londonez Anthony d'Offay a oferit la Ari Basci un diptic cu două fotografii alb-negru numite „Plank Riese” („Board”) ale artistului american Charles Ray, cumpărate de acesta la o licitație din New York pentru de mii de dolari Prețul pe care l-am cerut la târg a crescut cu o sută de mii Casele de licitații sunt întreprinderi comerciale care navighează în disparitățile pieței de artă Sotheby's este listată la bursă, Christie's și Phillips de Riga & Sotrapu sunt întreprinderi private Acul busolei lor indică profit Peste tot pământul ei laudă beneficiile deținerii artei Arta ca investiție, ca simbol de statut, ca trofeu de vânătoare, ca accesoriu de stil de viață, ca obiect de speculație Iskuse gvo ca artă? Mantrele de marketing artistic tind să disperseze sensul artei în formulele comerțului În competiția pentru cota de piață, giganții pieței de artă se transformă în vânzători ai întregii game de servicii legate de artă Ei își asumă rolurile conflictuale de consultant de artă și art fi panist, istoric de artă și critic de artă, galerist și licitator, exercitând astfel o influență semnificativă asupra aprecierii și valorii operelor de artă, precum și asupra cererii pentru acestea Conflictul de interese care rezultă pune sub semnul întrebării neutralitatea caselor de licitație ca intermediari Cu toate acestea, avem impresia că clienții confundă naiv licitatorii cu ceea ce au fost de multă vreme: brokeri care își vând bunurile la prețuri angro G l '*'> ' CAPITOLUL ARTIST DE LA MIT LA MARCĂ Fetișul artistic al pieței este numele vârfului artistic Voltaire Benjamin Nu văd ce legătură poate exista între o idee și cinci fr și un mărunțiș Gustave Flaubert Pe cine să servească? Ce animal să te rogi? Care icoane grupat aici? A cui inimi le voi rupe? Ce minciuni ar trebui să susții? Pe al cui sânge trebuie să merg? Arthur Rimbaud O vară în iad Magia succesului MIT DESPRE ARTIST Nu de la Harry Potter, am aflat că eficacitatea oricărei magii depinde de mulți factori Puterea magică a vrăjitorului și componentele corecte - deși condițiile principale, dar sunt una * Traducere de M Kudinov nu sunt suficiente Băutura magică ar trebui să fie amestecată într-o anumită direcție, este necesar să se țină cont de locația stelelor și să se calculeze cu precizie timpul Abia la miezul nopții, când constelația Scorpionul apare la orizont dinspre vest și lupii urlă de trei ori, formula magică a vrăjitorului va funcționa Pe scurt, întreaga lume din jur trebuie să ajute magia, pentru ca în momentul decisiv să poată acționa Această regulă se aplică și magiei succesului în artă Istoria artei se referă în primul rând la așa-numiții mari artiști, cei care s-au ridicat deasupra nenumăratei mase a celor care s-au scufundat în uitare Ele au fost rezultatul unor procese complexe de selecție socială, culturală și economică, care au avut originea în fenomenul talentului artistului Nu știm câți artiști talentați s-au blocat la jumătatea drumului, pentru că nu au reușit să strângă toate ingredientele care doar în combinație dau naștere magiei succesului și echivalentului său monetar - biele în creștere În continuare, ne vom uita la care sunt aceste ingrediente Artistul Paul Signac a scris în jurnalul său după moartea prietenului său Georges Seurat: cât de bine ar fi lăsat moștenire mama lui?! lucrări mari ale fiului său la muzee, dar ce muzeu este gata să le accepte astăzi? La nouă ani de la moartea lui Seurat, prietenii artiști au organizat o expoziție și vânzarea operei sale Desenele neînrămate costă zece franci, desenele înrămate costă o sută de franci Tabloul „Un Dimanche apres-midi a Pole de la Grande Jatte” („Duminica pe insula Grande Jatte”) a fost vândut cu de franci unui burghez parizian În , a fost oferit Muzeului Metropolitan de Artă din New York, dar consiliul a refuzat să aloce banii Mai mare xy ani mai târziu, Frederick Clay Bartlett din Chicago a arătat flerul divin El a cumpărat un tablou post-impresionist la Paris pentru de dolari și a donat-o Institutului de Artă din Chicago Acolo se păstrează până astăzi ca o lucrare cheie a modernismului european În , un consorțiu francez a oferit în zadar de dolari pentru a returna tabloul în Franța Popularitatea la care imaginea a atins-o astăzi și nimeni nu ar putea visa într-un vis În lista celor cincizeci de postere de artă cele mai vândute, „Sunday Day” ocupă un onorabil loc al patrulea, după lucrările lui Klimt („Sărutul”), Van Gogh („Noaptea înstelată”) și Chagall („Mireasa”) Originalul, care odată nu valora nici măcar câteva bancnote, a devenit neprețuit și nu este de vânzare O schiță în ulei pustie pentru acest tablou a fost vândută în la Sotheby's pentru un record de , milioane de dolari După ani, o altă schiță pentru capodopera a apărut pe piață Negustorul de artă londonez Richard Green a oferit un loc de muncă mic la un târg de antichități din Maastricht Deși nu cunoaștem prețul pe care l-a cerut pentru tablou, nu este un secret că vânzătorul este răsplătit regal pentru o asemenea pradă Tabloul a ramas acelasi, la fel si artistul are o suta de vinuri pe panza, punct cu punct, doar culorile primare, si numai in ochiul observatorului se contopesc in nuantele concepute Dar cel care a pictat figuri aparent nemișcate în lumina pâlpâitoare de după-amiază, dintr-un Nimeni fără nume s-a transformat într-un mare Artist, a cărui opera cu greu poate fi evaluată cu bani Cum au loc astfel de transformări, demonstrează următorul exemplu h ЛІ h Puterea mitului VINCENT VAN GOGH Artistului i se atribuie puterea magică a comuniunii cu Sfintele Taine, capacitatea de a transforma nimic fără valoare în neprețuit Așa cum un preot transformă o gazdă în trupul lui Hristos și vinul în sângele Domnului, tot așa un artist transformă vopsea și pânza, grafitul și hârtie, sau ketchup-ul și siropul Hershey în ceva care poate deveni o artă neprețuită pe piață Dar preotul trebuie să treacă mai întâi prin ritualul hirotoniei, la fel cum artistul devine un producător de valoare adăugată magică doar atunci când sistemul îi oferă binecuvântarea lui Căci nu priceperea artistului determină în primul rând amplitudinea prețurilor pentru arta sa, nu talentul și nu viziunea sa asupra lumii din jurul lui Decisiv pentru prețul operei sale este mitul creat de sistem, prin prisma căruia este privită opera sa și este măsurată valoarea lui ca artist Căci pe cântarul banilor pieței, doar artistul idolatrat devine neprețuit Printre artiștii a căror artă și viață s-au contopit într-un monolit legendar, astăzi Van Gogh câștigă în toate privințele Nebun, nefericit în dragoste, fără succes ca artist Faptul că Van Gogh a protejat de toate acestea este un argument important în favoarea lui, nu numai în cultura noastră marcată cu pecetea creștinismului În Japonia, martirul picturii moderne și-a găsit repede admiratori entuziaști Când Floarea-soarelui lui Van Gogh a fost reprodusă în Japonia în , un critic japonez a sugerat că dacă cineva măsura fluxul de sânge în venele lui Van Gogh în timp ce acesta lucra, el simțea că ar fi aceeași fierbere pe care o vedem în imaginea Pentru adeptul cultului artistului, Van Gogh a creat mai mult decât o plinătate pitorească Și-a transformat sângele în culori strălucitoare și sori de foc, iar sufletul său suferința în stele care se învârte și pereți răsturnați Biograful său Julius Meyer-Graefe, care l-a înfățișat pe Van Gogh ca pe Hristosul picturii moderne, a scris: „Au fost stropiți pe pânză de un temperament violent” Picturile lui Van Gogh sunt apreciate nu doar ca semne ale suferinței sale Conceptul de auto-exprimare, cultivat de artă încă din vremea romantismului și a atins noi culmi în expresionism, a făcut posibil să se considere picturile lui Van Gogh ca fiind clar mijlocul de a întruchipa chinurile sale și, prin urmare, ca adevărate relicve În cele din urmă, Vincent a fost răsplătit „pentru mari eforturi și mari suferințe” Așa că marii preoți ai cultului artistului au ales un dormitor și i-au așezat o coroană de spini Neil MacGregor, directorul National Gallery din Londra, explică acest fenomen folosind ca exemplu Floarea-soarelui lui Van Gogh: „Între timp, știm că pentru Van Gogh această pictură trebuia să fie o expresie a bucuriei lui A scris-o, sărbătorind sosirea Ogarului în Provence, a scris pentru a-și exprima bucuria de a vizita un prieten I Dar suntem atât de obsedați de ideile noastre despre personalitatea artistului, încât am decis, atât în aceasta, cât și în toate celelalte tablouri ale lui Van Gogh, să vedem doar simptomele chinului pe care l-a îndurat De asemenea, propriul dormitor, scris de el în trei versiuni, este considerat o dovadă clară a nebuniei artistului Pereții se înclină spre centrul camerei, spațiul pare dureros răsucit, iar întreaga imagine devine expresia unei dureroase pierderi a realității Dar, de fapt, artistul a descris camera exact așa cum arăta camera în formă de trapez sub ska și i>m b acoperiș, care a fost înființat de istoricul de artă britanic Ronald Pickvance, care a studiat planurile de construcție ale Casei Galbene în care a locuit Van Gogh între și în arhiva orașului Arles Și deși cercetătorii internaționali ai lui Van Gogh au readus cu mult timp în urmă mitul în dimensiunea pământească: urechea tăiată era de fapt un lob rănit, ratatul disperat se bucura de fapt de un mare prestigiu în rândul artiștilor, nebunia sa imaginară avea motive destul de înțelese în alcool, dependență nevrotică și predispoziție epileptică - a împrăștiat o astfel de energie încât și astăzi este foarte departe de viață de înjumătățire La martie , mitul Van Gogh a atins apogeul și a dus la o explozie a prețurilor fără precedent La Christie's, Floarea-soarelui lui Van Gogh au fost vândute magnatului japonez al asigurărilor Yasuda pentru , milioane de dolari, depășind pragul de milioane de dolari pe care vechii maeștri precum Andrea Mantegna o aveau până acum de netrecut Ascensiunea lui Van Gogh a ajuns la de dolari pe secundă și a durat exact minute și de secunde Vânzarea la licitație din a „Portretului Dr Gachet” către producătorul japonez de hârtie Ryoya Saito a aurit mitul martirului creat cu o sumă astronomică de , milioane de dolari Exemplul succesului postum al lui Van Gogh face posibilă înțelegerea modului în care interesele personale diverse (biografi în faimă, negustori în bani, colecționari în căutarea trofeelor) se reunesc într-o astfel de dinamică fără egal După cum arată istoricul de artă Stefan Koldehoff, mitul Van Gogh nu a luat naștere întâmplător A fost produsul unor eforturi diferite, la început independente unele de altele și întreprinse din diferite motive Erau uniți scopul este de a „face Van Gogh popular după moartea sa și, prin urmare, un artist comercializabil” Theo van Gogh, care a murit, probabil de sifilis, la scurt timp după uciderea adoratului său frate Vincent, i-a lăsat văduvei Johanna van Gogh „pe lângă copil, încă o sarcină: să arate cât mai mult munca lui Vincent și să ofere ocazia apreciat " În calitate de moștenitoare prudentă și păstrătoare fidelă a Graalului, a comorilor lui Van Gogh, Johanna a aprovizionat în mod moderat piața cu lucrările cumnatului ei Cu toate acestea, recunoașterea lui Van Gogh s-a limitat la un cerc restrâns de prieteni și colecționari ai artistului Abia când publicistul Julius Meyer-Graefe a intrat în joc ca interpret și hagiograf și, mai târziu, negustorul de artă Paul Cassirer a intrat în aceeași barcă, lucrurile au luat o altă întorsătură Meyer-Graefe, înzestrat nu numai cu un stil convingător, ci și cu un fler incontestabil pentru zeitgeist, l-a descris pe Van Gogh drept „un om care a luptat, a eșuat și a câștigat” El l-a prezentat cititorilor săi drept „naufragiat, agățat de o epavă în mijlocul haosului” și a concluzionat că „Van Gogh a fost Hristosul artei moderne Dacă a devenit sau poate deveni Mântuitor depinde de credința adepților Meyer-Graefe a transformat artistul într-o marcă înregistrată, care a devenit cunoscută de majoritatea populației ca un sfânt martir al artei moderne, a cărui putere magică de atracție este activă și astăzi În mitologia Van Gogh, artistul și arhetipul martirului se contopesc într-o unitate socială Pe fundalul ororilor Primului Război Mondial, Van Gogh devine în cele din urmă o figurină colectivă • lmo identification Doar atunci când mitul se leagă de torționar și se exprime în forme umane prin spiritul vremurilor, el topește puterea necesară pentru a o transforma într-o confesiune universală Potrivit istoricului de artă american Carol Zemel, în ajunul Primului Război Mondial, mulți din Germania erau obsedați de idealul nobilului sacrificiu de sine pentru patrie Unii dintre expresioniști au văzut, de asemenea, războiul ca pe o oportunitate de a pune capăt unei culturi moarte și de a pune noua Germanie pe drumul cel bun Chiar și un astfel de francofil precum Paul Cassirer a publicat pliantul din timpul războiului, unde îi susținea pe soldații germani din prima linie Doar când războiul era deja în plină desfășurare și mulți compatrioți au fost uciși s-a schimbat starea de spirit În fața abominațiilor războiului, mulți artiști și scriitori au fost dezamăgiți Odată cu confuzia, o aură mistică a crescut rapid în jurul vieții și operei lui Van Gogh În mania lui Van Gogh, așa cum se întâmplă în istoria modei subite, entuziasmului irațional i s-a alăturat curând înșelăciunea motivată rațional În cartea sa Manias, Panics and Crashes, Charles Kindleberger explorează cauzele unor astfel de procese și cursul lor El ajunge la concluzia că manipularea și înșelăciunea, fenomene tipice fazei de boom, sunt cauzate în primul rând de cererea urgentă Când lăcomia jucătorilor este deja trezită, vine ceasul escrocului Urcă pe scenă pentru a profita de cererea în exces În cazul maniei lui Van Gogh, un artist-manipulator a acţionat în actul corespunzător Cortina sa ridicat pentru Otto Wacker, alias Olindo Lovel Otto Wacker, un fost dansator renumit pentru capacitatea sa de a se transforma, a fulgerat de data aceasta nu cu dansuri gaucho, nici cu grotescuri religioase și farse cu care a jucat în provincii toate teatrele germane Pasiunea, farmecul și aptitudinile actoricești, chiar și pe scenă, obligând publicul să-l aplaude pe chipeșul tânăr, i-au asigurat succesul în domeniul comerțului cu pictură Rivalitatea și pasiunea pentru colecționare printre bancherii și spălatorii berlinez au redus semnificativ oferta deja limitată de lucrări ale lui van Gogh Fiind un escroc talentat, Wacker a stins cu înțelepciune cererea de relicve ale lui Hristos în pictura modernă cu falsuri provenite din atelierul fratelui său Colegii comercianți care s-au stabilit de mult în capitală și au dorit să valorifice hype-ul în curs de desfășurare în jurul lui Van Gogh și prețurile vertiginoase au rupt picturile cu mâinile Am presupus că în apogeul fascinației pentru Van Gogh, Wacker a aruncat pe piață până la de falsuri Că experți recunoscuți, printre ei însuși Julius Meyer-Graefe, și-au pus numele pe cej > certificate de autenticitate, dintre care unii au fost contestați \ cei din vremea noastră, la prima vedere pare surprinzător Cu toate acestea, dar, după cum nu am văzut încă, un exemplu tipic de scandaluri care apar în mod regulat din cauza falsurilor De la mit la marcă PABLO PICASSO \ Timp de mai bine de ani, Pablo Picasso a rămas regele neîncoronat al pieței de artă și Opera sa înzestrează casele de artă internaționale cu o cifră de afaceri anuală de milioane USD ii Într-un an, peste o mie de lucrări ale lui Picasso își schimbă mâinile Picasso este, fără îndoială, primul număr în pictură, grafică tipărită și ceramică, precum și numărul doi în desene dintre cele mai scumpe de tablouri din lume îi aparțin lui Picasso Maestrul din Malaga a fost primul care a spart bariera supersonică de de milioane de dolari pentru o singură piesă de artă După o licitație de minute de către licitatorul Tobias Mayer pe mai , Le Gargon a la Pipe (Băiat cu pipă) de Picasso a depășit Le Portrait du Docteur Gachet (Portretul doctorului Gachet) de Van Gogh și a fost vândut cu milioane de dolari Rândurile colecționarilor se extind, râvnind opera marelui spaniol Noii superbogați care doresc să-l împingă pe Picasso în primul rând al elitei artistice vin din țări precum Ucraina și Singapore Picasso este un alt exemplu al mitului artistului și al impactului acestui mit asupra prețurilor Este considerat cel mai mare artist al secolului XX Nici un pictor și nici un sculptor nu a avut un public atât de larg în timpul vieții sale A devenit primul artist din istorie care a câștigat atenția presei și a devenit o personalitate publică chiar înainte de a împlini de ani Faptul că este solicitat în muzee și conduce piața de artă nu este doar meritul puterii polarizante a operei sale Avea un obiectiv foarte precis Daniel-Henri Kahnweiler, comerciantul său de artă la începutul și sfârșitul carierei, povestește cum i-a mărturisit Picasso: „Vreau să trăiesc ca un sărac, dar cu mulți bani ” Picasso a vrut să fie liber Pentru el, a însemnat și eliberarea de grijile legate de bani Acest lucru a necesitat succes comercial Încă de la începutul carierei, și-a îndreptat toate talentele spre atingerea obiectivelor sale O analiză retrospectivă a acțiunilor sale arată că a anticipat intuitiv legile marketingului și promovării moderne a demonstrat lumii nu numai propria sa artă în mod direct, ci și arta de a stabili un brand global Cât de conștient și-a construit Picasso imaginea se vede în istoria semnăturii sale Este un bun exemplu de dezvoltare a mărcii comerciale Încetul cu încetul, îndepărtându-se de tatăl său, Picasso și-a schimbat simultan semnătura și, prin urmare, a demonstrat, inclusiv lumii exterioare, independența sa artistică în creștere Fiu și elev al tatălui său, care era profesor la școala de arte aplicate din Malaga, tânărul Picasso a semnat pe numele de familie al tatălui său: „P Ruiz " Ulterior a adăugat numele de familie al mamei sale: „P Ruiz I Icasso” La Barcelona, tânărul artist a lăsat numele tatălui său doar sub forma inițialei: „P R Picasso Și abia în , la Paris, găsindu-și pentru prima dată stilul propriu în lucrările „perioadei albastre”, și-a tăiat inițialele și a devenit pur și simplu „Picasso” Primii ani parizieni ai lui Picasso au trăit într-o sărăcie extremă Singurul capital pe care îl poseda, pe lângă talentele sale artistice, era abilitatea de a-și alege partenerii potriviți, care să-i fie de folos pentru atingerea scopului (Astăzi, există conceptul de marketing de rețea pentru asta - marketing de rețea Unul dintre acești parteneri a fost Ambroise Vollard A luptat cu înverșunare timp de de ani pentru prețurile impresioniștilor, înainte de a reuși să creeze o piață funcțională în afara iadului opiniei Și anume Picasso a susținut prima sa expoziție cu el în Picturile acestei expoziții sunt încă în evidență, deoarece Picasso și-a folosit abilitățile pentru a obține sprijinul negustorilor de artă, curatorilor și criticilor Când a pictat scene pariziene cu generozitate și culori strălucitoare, apoi experimente nu numai că a fost menționat cu diferitele stiluri ale artiștilor moderniști timpurii, dar a și acționat intenționat ca un adept al postimpresioniştilor Trei dintre lucrările depuse au făcut apel și mai sincer la bunăvoința destinatarilor Acestea erau portretele a trei persoane cărora expoziția le-a datorat apariția: Pedro Manach, agentul lui Picasso, care l-a convins pe Vollard să o organizeze, Gustave Cocio, critic și colecționar care a scris o prefață laudativă a catalogului și Vollard însuși Picasso a prezentat încă două tablouri criticilor, care i-au mulțumit cu recenzii favorabile Chiar și atunci când Vollard nu l-a expus pe Picasso în galeria sa, el l-a învățat realitățile pieței Vollard avea propria sa versiune de a menține lipsa de aprovizionare - tehnica alegerii dispariției Când clienții veneau la galeria lui, le arăta trei tablouri fără a numi prețuri și apoi se prefăcea că doarme Clienții au fost nevoiți să plece fără să aleagă nimic Când s-au întors a doua zi, comerciantul le-a arătat trei tablouri mai puțin interesante, explicând că cele de ieri fuseseră deja vândute Același joc a continuat și în a treia zi, până când clienților le-a devenit clar că este mai bine să cumpere acum, altfel ar trebui să se mulțumească cu ceva și mai rău Nu numai că Matisse a inspirat mai târziu frică în negocieri, Picasso a învățat și lecțiile lui Vollard La mai bine de patruzeci de ani de la expoziţia de la Vollard's, Picasso i-a mărturisit iubitei sale Françoise Gilot că toate trucurile lui se bazează încă pe tactica lui Vollard Chiar și atunci când a proclamat că cel mai bun calcul este absența calculului, a ținut cont în avans de comportamentul părții sale de negociere, arătându-se un maestru al războiului psihologic El a negociat întotdeauna oferte profitabile cu dealerii săi de artă contracte care îi garantau atât independență maximă, cât și sprijin maxim În , Picasso și-a pictat faimoasa pictură „Les Demoisel-les d'Avignon” („Fetele din Avignon”) Aceasta nu este doar o operă cheie a artei moderne, ci și un exemplu al jocului ingenios al lui Ii casso cu împrumuturile și inovația A adoptat limbajul formelor sculpturilor africane și compoziția „Scăldarilor” a lui Cezanne În același timp, a respins regulile de bază ale picturii care erau obligatorii încă din Renaștere Figurile sale umane sunt compuse din planuri geometrice, perspectiva centrală este abolită, iluzia spațiului este exclusă, iar culorile și-au pierdut saturația Decenii mai târziu, marketerii au venit cu formula MAYA pentru o astfel de mișcare: cel mai avansat, dar acceptabil - cel mai avansat, dar totuși acceptabil Cu toate acestea, ca o lucrare separată, imaginea nu avea nicio speranță de succes Prietenii l-au numit barbar i, criticii l-au considerat o amăgire artistică Iar Picasso a început să-și transfere inovația către alte genuri, folosind zilele naturilor moarte, peisajelor, portretelor și nudurilor cu un nou limbaj al formelor Astfel l-a transformat în stilul său propriu, Cubismul O astfel de strategie in marketing se numeste pozitionare catcgory - pozitionare categorie Picasso era sigur de inovația sa În același timp, era conștient că el singur nu poate face față El a făcut echipă cu artistul Georges Braque, care în același timp dezvolta forme similare dealer Daniel-Henri Kahnweiler, au convenit asupra "marketing comun În conformitate cu proverbul "nu există profet în vezi patria", Kahnweiler s-a apucat de cucerirea artelor străine Prețuri în mod clar mari, pe care le-a stabilit în același timp pe Picasso, l-a pus în fruntea pictorilor cubiști, iar vânzările selective ale operei sale către colecționari celebri au asigurat exclusivitate și prețuri în creștere În , Picasso a intrat în contact cu dealerii de artă Paul Rosenberg și Georges Wildenstein, ale căror resurse financiare și acoperire teritorială erau de multe ori mai mari decât cele ale predecesorilor lor, Vollard și Kahnweiler Aceștia i-au oferit artistului reprezentare la nivel mondial, care s-a concretizat odată cu deschiderea unei retrospective triumfale la Muzeul de Artă Modernă din New York Cu o expoziție care, în câteva zile, a atras mai mulți vizitatori decât expoziția anterioară Van Gogh și pe care fotograful maghiar Brassaï a numit-o apoteoza lui Picasso, s-a impus în cele din urmă ca un brand de artă celebru în întreaga lume Picasso a devenit nu numai un maestru al picturii moderne, ci și un maestru al auto-marketingului modern Marketingul a fost cheia principală pentru promovarea artei de avangardă Și astăzi rămâne o condiție prealabilă pentru succesul economic pentru toți artiștii care luptă simultan pentru piață ca antreprenori privați Sub Van Gogh și Picasso, opinia unanimă a prevalat că prețurile ridicate ale operei lor corespundeau importanței mari a operei lor Dar când, pe piața hype, ciclurile scurte de marketing depășesc ciclurile lungi de dezvoltare artistică, legătura dintre preț și calitate amenință să se rupă Cum este posibil, fără un fundament de creativitate progresivă și acord asupra sensului artistului, să creăm un mit într-un timp scurt, să producem o valoare de piață și să obținem prețuri mari, arată următorul exemplu Erou și heroină JEAN-MICHEL B ASKIA Jean-Michel Basquiat, care a murit de tânăr, se numără printre primii zece artiști care realizează cea mai mare cifră de afaceri la licitații, alături de Picasso, Warhol și Chagall Basquiat, artistul extravagant care a murit în urma unei supradoze de heroină în , este o interpretare modernă a mitului Van Gogh Sfântul Jean Michel , Altar* al sacrificiului , Scrisul de pe zid el, a proclamat un nou martir al artei Creșterea anilor a crescut viteza cu care dealerii, criticii și curatorii au putut duce un artist de la premiile timpurii la un succes comercial uriaș Cel mai clar exemplu în acest sens a fost ascensiunea meteorică a lui Jean-Michel Basquiat Basquiat a fost un tânăr artist născut în Haiti, care a fost descoperit și promovat la sfârșitul anilor șaptezeci de către Geoffrey Deutsch, pe atunci artist și consultant, Henry Geldzahler, curator de artă contemporană la Metropolitan Museum of Art, și Peter Skjedal, critic de artă și pentru Săptămânalul New York Village Voice La fel ca Picasso, Bas-i-ia avea nu numai talent, ci și capacitatea de a face contactele potrivite S-a împrietenit cu Andy Warhol și împreună cu el a lucrat la picturi Datorită apropierii de superstarul pop art-ului, propriile sale acțiuni artistice au început să crească • și și Larry Gagosian în Los Angeles și cu Bruno Bischofberі er і і» I Іurich Fără îndoială, legăturile lui Basquiat i-au servit drept trambulină pentru a pătrunde în cercurile influente ale lumii artei din New York Dar nu acesta a fost singurul motiv pentru ascensiunea sa în grupul liderilor de pe piața licitațiilor Totuși, ca artist, a fost comparat cu Goya, iar din punct de vedere al cifrei de afaceri au fost puse la egalitate cu Picasso În lumina acestor aprecieri, se pune întrebarea: ce în pictura sa a provocat un succes atât de răsunător? Poate talentul lui? Asocierea lui cu art brut*? Împrumuturi din arta africană? Sau sunt pictogramele aparent aleatorii repetate la nesfârșit în picturile sale? Criticul de artă american Robert Hughes a găsit următorul răspuns: cocktailul exploziv care l-a aruncat pe tânărul artist în tărâmul succesului, al banilor și al glamourului, alături de prietenia sa cu Andy Warhol, a constat într-un „amestec otrăvitor de vulgarități” Rasismul și vinovăția au devenit combustibilul, fetișismul și arta profitând scânteia Toate acestea au transformat viața lui Jean-Michel Basquiat, un copil dintr-o familie asimilată din clasa de mijloc care a plecat de acasă cu un an înainte de absolvire pentru a locui cu prietenii săi și a vinde cărți poștale și tricouri de casă pe orbita lumii artei albe, unde a fost stilizat ca un copil discriminat al străzii, iar dependența sa de heroină a alimentat mai mult sau mai puțin speculații despre moartea timpurie a artistului Toți cei care au luat parte la cariera sa au creat imaginea unui artist de culoare ca un sălbatic nevinovat, o victimă naivă și un copil strălucit, creând legenda unui erou minoritar Împreună au dezlănțuit mitul lui Jean-Michel Basquiat ca artist generos și blestemat Și totul, nu în ultimul rând sobi lui * Art brut (franceză) - lit : artă brută, brută Direcție în artele vizuale, asemănătoare suprarealismului și primitivismului soldați, au făcut bani din asta Moartea a pus o limită activităților lui Basquiat Apoi alții au preluat controlul Imediat după moartea artistului, prețurile de licitație pentru picturile sale au ajuns la de mii de dolari Până acum, nu a existat un acord cu privire la semnificația lui Jean-Michel Basquiat Cu toate acestea, piața este invulnerabilă la astfel de îndoieli Atâta timp cât cererea depășește oferta, munca lui Basquiat este considerată o investiție solidă În , prețul celei mai scumpe lucrări a lui Basquiat a ajuns la , milioane de dolari De la meșter la geniu ORIGINEA MITULUI The Scream de Edvard Munch este una dintre puținele opere de artă care a devenit mai faimoasă decât creatorul ei Regula spune: în primul rând, numele artistului umflă prețul Fie ca mit sau marcă, în aureola sacru a unui geniu sau în rolul banal al unei vedete de succes, figura artistului se află în centrul spiralei prețurilor pieței de artă Poziția sa specială în societate justifică poziția specială a produsului său și prețul special pentru acest produs Această poziție a fost rezultatul unei dezvoltări istorice, la începutul căreia artistul a ieșit din anonimatul meșteșugului dependent în lumina reflectoarelor istoriei artei Figura artistului, o încrucișare între un zeu-creator idealizat și un străin stigmatizat, este o ghicitoare de imagine irizată strălucitoare de toate culorile, în care vezi fie perspicacitate, fie vigilență socială, fie mit, fie realitate Se formează sensul său așteptările publicului și autodefinițiile artistului și, în același timp, reflectă realitatea duală dintre exterioritatea și căutarea recunoașterii În antichitatea greacă, imaginea eroului își are originea, preluată în Evul Mediu sub formă de martiri și sfinți și reînviată de Renaștere la o viață inspirată de umanism sub formă de artist Începând cu Renașterea, imaginea artistului ca intelectual universal s-a schimbat, devenind mai întâi un geniu intuitiv al romantismului, iar apoi dobândind trăsăturile unui star pop media modern Dar miezul său constant a fost individualitatea creatoare, întruchipând idealul central al culturii noastre, așa că nu întâmplător produsul creativității este unul dintre cele mai scumpe bunuri ale civilizației noastre Într-o perspectivă istorică, devine clar modul în care personalitatea artistului a devenit centrul de rotație al pieței de artă și principala verigă în crearea de valoare Ascensiunea artistului de la un artizan dependent la un creator independent este un proces vechi care se desfășoară în câmpul de forță al schimbării culturale, sociale, politice și economice sincrone La începutul acesteia a fost transformarea individului creator care a avut loc în timpul Renașterii Înainte de aceasta, capacitatea de a crea era recunoscută numai pentru Dumnezeu Creativitatea a fost concepută ca o combinație a ceea ce a fost creat de Dumnezeu Artistul a fost un meșter, plasat într-un cadru strict de Atotputernicul și de voința clientului Schimbarea de paradigmă care a precedat lansarea artistului a fost descoperirea perspectivei centrale de către arhitectul, sculptorul, pictorul și inventatorul Filippo Brunelleschi Pictura de artă persană a creat o iluzie a realității care era incomparabilă cu cea realizată prin metodele anterioare de reprezentare Toate obiectele reprezentate sunt aliniate în jurul unei axe dintre observator și punctul de fuga al imaginii Privitorul nu mai era afară, ci s-a trezit imediat în centrul cosmosului creat de artist Atunci, după ce a luminat meșteșugul, puterea creatoare a personalității artistului a izbucnit într-o operă de artă Giorgio Vasari spune că J Leonardo a stat pe schelă jumătate de zi fără să atingă peria Întrebând despre motivele unei astfel de inacțiuni, artistul a răspuns: „O minte extraordinară este cea mai productivă atunci când pare a fi complet inactivă În capul lui apar noi descoperiri și acele imagini pe care le poate realiza cu mâinile Când unii maeștri, datorită descoperirilor lor, au fost ridicați la rangul de artiști de curte, a început eliberarea lor de sarcinile clientului Pe măsură ce setea ducilor și papilor ambițioși de a deține picturile artiștilor celebri a prevalat asupra necesității de a stabili conținutul tabloului, independența artistului a crescut Când ducesa de Milano s-a plâns lui Francesco Gonzaga că Mantegna refuză să-i dea pogrog-ului forme mai grațioase, așa cum și-a dorit ea, sfatul lui a fost: „De la astfel de artiști remarcabili sunt extrem de rari și este indicat să ia de la ei ceea ce este posibil” S-a spus despre Michelangelo că, în relațiile cu clientul său, Papa Iulius al II-lea, a acordat atât de puțină atenție regulilor protocolului, încât a încercat întotdeauna să se așeze cât mai repede posibil pentru a-l devansa pe Michelangelo Cu toate acestea, noua libertate era fragilă Cordonul ombilical auriu care a conectat artistul cu clientul său s-a dovedit adesea a fi nu mai puternic decât un fir de mătase Scrisorile lui Michelangelo către ea mărturisesc modul în care a obținut favoarea patronilor săi „În ceea ce privește norocul meu”, îi scrie prietenului său, „l-am auzit pe Papa de Paști Duminică a spus că nu mai vrea să cheltuiască nici pe o piatră mare, nici pe o piatră mică, ceea ce m-a surprins extrem de mult Cu toate acestea, înainte de a pleca, am cerut o parte din ceea ce mi se cuvenea pentru continuarea lucrării Sfinția Sa mi-a răspuns că trebuie să vin luni Și am venit luni, marți, miercuri, joi, lucru de care Sfinția Sa cunoștea bine În cele din urmă, vineri dimineață, am fost trimis departe, ceea ce înseamnă: exilat” Rafael știa și ce înseamnă „să-ți pierzi libertatea și să trăiești în datorii față de Domnul; tablă”, pe care l-a mărturisit prietenului său în Cu toate acestea, pictorii de curte erau încă o elită privilegiată Pentru fiecare Leonardo, care, conform legendei, a murit în brațele lui Francisc I, plângându-l, pentru fiecare Tițian, a cărui perie scăpată ar fi fost ridicată de Carol al V-lea, au existat mii de meșteri fără nume care au îndeplinit comenzile an de an Unul dintre primii artiști nord-europeni care au preluat ideea creativității individuale a fost Albrecht Dürer Ghidat de ideile de umanism, pe care le-a întâlnit în timpul călătoriei sale în Italia și reflectând asupra propriei sale lucrări, a dezvoltat o nouă idee despre artist, care l-a distins de artizani În , a consemnat că artistul, „plin intrinsec de figuri” și înzestrat, este capabil să „varsă din sine ceva nou” În , el a mărturisit pentru hârtie observația că „de multe ori o persoană într-o altă zi va desena ceva pe o bucată de hârtie, iar această schiță aparent grăbită se dovedește a fi mai pricepută și mai bună decât marea lucrare a altcuiva care și-a dedicat un an întreg la muncă minuţioasă” Astfel, Dürer s-a simțit în pragul unei tranziții de la tradiția artizanală la creativitatea liberă În gândurile și în munca sa și-a dat seama sălcii reevaluare greșită a acestor două concepte Stăpânirea tehnologiei, care a determinat până atunci munca artistică, a lăsat acum loc impulsului creator Acest lucru a avut consecințe pentru ideea generală a profesiei de artist Deci, în Țările de Jos din secolul al XVII-lea, numărul artiștilor ai căror tați erau și artiști a fost în mod clar în scădere Talentul individual a fost decisiv, nu tradiția meșteșugurilor de familie Idealul libertăţii EUROPA În artistul ideal, creativitatea și regulă, inspirația și priceperea, inovația și imitația, libertatea și subordonarea s-au contopit într-un singur întreg pentru o lungă perioadă de timp În secolul al XVIII-lea, aceste calități au fost demarcate Toate calitățile poetice precum inspirația, imaginația, originalitatea și libertatea au început să fie considerate manifestări ale individualității creatoare a artistului, toate proprietățile mecanice - pricepere, respectarea regulilor, imitație și supunere - au fost lăsate în seama meșteșugului În , „Enciclopedia” Academiei Franceze îl definește pe artist ca un muncitor în artă, „unde se întrec geniul și mâna”, iar un artizan drept „un muncitor în arta mecanică” De acum înainte, sunt indicate cu precizie calitățile unui geniu care deosebesc un artist liber creativ de un meșter dependent, cu experiență La începutul secolului al XVIII-lea, imaginea unui om al Iluminismului a fost creată pe baza ideii că fiecare are un fel de geniu sau talent, iar acest talent deosebit se poate manifesta prin supunerea față de mintea lui Până la sfârșitul secolului nu numai că legătura dintre geniu și rațiune fusese ruptă Talentul și geniul au intrat și ele în conflict Geniul nu mai era văzut ca un dar pe care îl posedă toată lumea, ci ca ceva pe care doar o persoană excepțională îl poate întruchipa: geniul Adevăratul geniu se distingea în primul rând printr-o singură calitate: libertatea Libertate! În s-au ridicat steagurile Revoluției, proclamând lozinca care urma să schimbe toată Europa Idealul individului liber a fost catalizatorul care a pus în mișcare procese de transformare care continuă până astăzi în toate sferele sociale În știință, justiție, politică, tehnologie și - în artă Individualismul secular progresiv a devenit nucleul activ al Iluminismului Scopul său principal era eliberarea individului de cătușele trecutului: tradițiile Evului Mediu, superstițiile bisericești și originea socială Libertate! Așteptările erau mari, iar rezultatele acestor gânduri și aspirații spre sfârșitul secolului al XVIII-lea sunt vizibile peste tot Dacă vrăjitoarele erau încă arse la începutul secolului, atunci până la sfârșitul lui! iv țările iluminate precum Austria au abolit nu numai tortura, ci și iobăgie Folosirea liberă a talentului individual s-a aflat în centrul unor schimbări extraordinare: științifice, tehnologice și sociale Geniul și inginerul au devenit figurile de frunte în entuziasmul de neegalat al omului pentru sine și capacitatea sa de a aranja lumea după propria sa voință și de a crea condițiile prealabile pentru propria sa fericire Sub acest semn, rolul artistului în epoca revoluțiilor politice și industriale a început să se schimbe din ce în ce mai decisiv Adevărat, elita artistică a pretins de mult timp libertatea de dictatele clientului Dar acum a început să-și formuleze afirmațiile, bazate pe ideea de universal mai multă independență Ideea de libertate, spre deosebire de dependența meșterului, a devenit programul fundamental din care au fost derivate toate proprietățile ideale care sunt acum indispensabile unui adevărat artist: libertatea de imitarea modelului tradițional (originalitatea), libertatea de dictatele rațiunii și regulile (inspirația), libertatea de imitarea naturii (creația) Artistul a devenit un creator, creându-și liber lumea ca Dumnezeu Ascensiune DE LA PROFESIE LA VOCAȚIE La mijlocul secolului al XVII-lea, scena culturală a Europei a mers în deșertul Gobi „Fără biblioteci publice, fără concerte, fără muzee”, descrie situația din Anglia, istoricul englez John Harold Plum Toate aceste instituții au intrat în viața culturală a europenilor la sfârșitul secolului al XVIII-lea Revoluția a făcut o revoluție și în artă Dacă operele de artă anterioare erau deținute de nobilime și erau disponibile doar unui mic strat superior, acum muzeele sunt deschise publicului larg Luvru din Paris a fost primul muzeu public de artă care și-a deschis porțile în , la aniversarea execuției lui Ludi Vic al XVI-lea Cetățenii au fost învățați să contempleze cu reverență artă Au învățat să nu se bată și să nu țipe la niciun concert, iar în muzeu să nu joace cărți și să nu facă glume grosolane La Luvru, semnele îi îndemnau pe vizitatori să respecte galeria de artă ca „un loc de tăcere și reflecție ” limba germana Filosoful Immanuel Kant a sfătuit plăcerea dezinteresată pentru o comunicare adecvată cu arta În vechiul sistem, arta a fost întotdeauna asociată cu interesul clientului, religios sau politic În noul sistem, arta nu mai servește plăcerilor senzuale, ci doar contemplației spirituale Acest lucru lipsea nu numai pentru săracii needucați, ci și pentru cei bogați, pentru care arta era o modalitate de a-și satisface setea de lux Odată privilegiul aristocrației, călătoriile educaționale (marele tur continental pentru britanici, călătoria în Italia pentru francezi și germani) aveau să devină populare în rândul burgheziei Va apărea cuvântul „turist” Conceptele de „artă”, „artistic” se remarcă într-o categorie independentă Vor fi muzee de artă, turism de artă, istoria artei, istoria artei și critica de artă În timp ce instituțiile noii religii a artei acopereau Europa într-un ritm uluitor, iar misionarii ei au învățat publicul catehismul venerației pentru frumos, a avut loc o repetiție a ultimului act: ascensiunea artistului și canonizarea artei În secolul al XIX-lea, profesia de artist a devenit o vocație spirituală, iar arta a devenit cea mai înaltă valoare culturală Imaginea artistului, rimată cu libertatea și puterea creatoare a imaginației, a convins publicul că cunoscătorii de artă știu mai bine ce este mai prețuit și mai scump A apărut cultul artei și, odată cu el, aura sacră care o înconjoară până astăzi Aceasta a marcat sfârșitul cruciadei victorioase care a răspândit sistemul modern de artă pe tot pământul ca o nouă credință cu artistul ca profet Arta a devenit o religie civilă, iar artistul este un geniu, în a cărui lucrare se realizează idealul civic al unui subiect independent În artă, publicul admiră frumusețea, adevărul, bunătatea, o utopie dorită, o încălcare întârziată a unui tabu, o realitate care reiese dintr-o perspectivă neclară Intoxicata de aceasta potiune de cunoastere, care poate fi un stimulent, drog sau antidot, ea fuge momentan din transa colectiva a conformismului Să privești lumea cu alți ochi, să schimbe atenția, să scapi de tipare, să cunoști unicul, să simtă individualitatea - și astăzi artiștii trebuie să-și îndeplinească aceste promisiuni cu lucrările lor Tot ceea ce a fost glorificat de apostolii noii religii a artei ca manifestare a adevărului universal a fost rezultatul unui complex! і schimbarea istorică, în care dezvoltarea socială, intelectuală și instituțională a interacționat în mod excepțional S-a realizat în paralel cu schimbările sociale asociate cu trecerea de la sistemul feudal la cel burghezo-democratic După un proces de o sută de ani de a scăpa de kleri kalyyugo și de opresiunea feudală, artistul a fost eliberat de libertatea aspră a pieței O nouă constrângere LIBERTATEA PIEȚEI Istoricii au descris adesea trecerea de la patronaj la piață ca pe o eliberare Adevărul este că emanciparea artei de sub tutela federală a coincis cu dezvoltarea pieței capitaliste, datorită căruia artistul a primit dreptul de a dispune de realizările sale creatoare ca proprietate spirituală În piață, artistul și cumpărătorul se întâlnesc pe picior de egalitate Spre deosebire de sistemul de mecenat și de sistemul academic, piața permite artistului să se adreseze publicului cu idei care sunt contrare convențiilor artistice predominante Cu toate acestea, libertatea sistemului de piață nu trebuie supraestimată La urma urmei, dacă un artist are de gând să trăiască din arta sa, el trebuie să ofere lucrări care sunt acceptabile pentru cel puțin o parte a publicului și a criticilor Insistența artistului asupra independenței, care a devenit laitmotivul artei încă din secolul al XVIII-lea, a fost parțial o reacție la o nouă dependență de piață Ambiguitatea schimbărilor s-a manifestat în reacția la acestea La început, mulți artiști au salutat trecerea de la patronaj la piață Noua libertate a fost întâmpinată cu un entuziasm deosebit în Anglia și nu numai de artiști orientați spre meșteșuguri precum gravorii, ci și de pictorul William Hogarth și scriitorul Samuel Johnson Johnson nu a văzut niciun conflict între artă și bani: „Trebuie să fii un complet idiot ca să scrii nu pentru bani” Cu toate acestea, alții au găsit în aceasta o tentație pentru artist de a se angaja în speculații și de a-și trăda vocația Expozițiile au fost denunțate drept bazar și considerate responsabile pentru declinul artei Potrivit romanticilor, publicul plătitor a devenit o povară pentru artă „Acolo unde se gândesc la bani, nu este loc pentru artă”, a spus William Bley k Dialectica artei și banii și-a luat formele actuale: artistul trebuie să dea dovadă de independență față de acei oameni a căror aprobare este necesară pentru succesul său Discurs în apărarea banilor STATELE UNITE ALE AMERICII Lumea nouă nu cunoștea conflictul dintre artă și piață Peste Atlantic, individualismul se baza pe valori pragmatice: America și-a declarat angajamentul față de energie și bani Individualismul romantic care a produs artiști dandy, boemi sau rebeli în Europa secolului al XIX-lea cu greu ar fi putut atrage artiști americani din aceeași epocă Planificat și fi ■ Căutarea sentimentală a profitului în toate profesiile, fără excepție, a influențat conștiința de sine a artiștilor, scrie istoricul de artă Ursula Frone în studiul său despre strategia de succes a artiștilor americani Condiția muncii plăcute a fost considerată nu o vocație internă, ci un beneficiu măsurat prin suma de bani primită În , un autor anonim proclama în revista americană de artă Art Amateur: „Geniul se găsește numai în oamenii care au obținut succes” Astfel, a formulat sloganul care a devenit principiul principal al artiștilor contemporani din Statele Unite Astfel, a fost bătută o înțelegere a artei orientată spre piață și către consumator, care astăzi, de la New York ca cel mai important centru al • pieței internaționale de artă, influențează viața artistică europeană și a devenit o rețetă globală a succesului Spre deosebire de Europa, imaginea artistului din America, construind un bărbat gay nu în repulsie față de societate, ci în armonie cu aceasta În timp ce artiștii europeni se distanțează critic de imaginea clasei de mijloc, artiștii americani sunt ghidați de reprezentare despre valorile elitei financiare Imaginea unui om de afaceri este mult mai apropiată de ei decât boemia, care, din punct de vedere american, luptă împotriva statutului de muncă al burgheziei din lipsa propriului succes și pentru a distrage atenția de la ființa ei parazită Prin urmare, artiștii americani au adoptat doar câteva, compatibile cu morala publică predominantă, atributele Boemiei Era considerat șic „să petreci câțiva ani într-o mansardă și să stai într-o cafenea verde ca parte a unui grup exaltat” Pe de altă parte, îmbrăcămintea neglijentă, considerată de artiștii europeni drept un semn al disprețului față de convențiile burgheze, în America calvină arăta ca un semn al eșecului economic Iar eșecul economic nu a mărturisit despre devotamentul dezinteresat al artistului față de arta sa, ca în Europa, ci, ca orice sărăcire din vina lui, a indicat o moralitate defectuoasă și un defect semnificativ al personalității sale I Nevoia de a alege între privarea de drepturi și constrângerea la succesul economic a reflectat diviziunile dintr-o societate în care capitalismul își făcea drum și mahalalele creșteau în umbra zgârie-norilor Într-un eseu publicat pentru prima dată în America, „City of Mammon”, Maxim Gorki și-a descris groaza față de contrastele din New York: „Magnificent Broadway, but terrible East Side! Ce contradicție ireconciliabilă, ce tragedie!” Apoi, chiar în fața ochilor artiștilor americani, alături de mahalalele orașului mare, au existat consecințele catastrofale ale sărăciei și declinului social, care nu le-au dat niciun motiv să idealizeze sau lupta pentru un mod de viaţă marginal Conformitatea s-a manifestat nu numai în modul lor de viață sau de auto-exprimare, ci și în arta lor În calitate de vânzători estetici, au satisfăcut gusturile clientelei lor intempestiv din punct de vedere cultural publicul sucit al Americii de la acea vreme nu vedea nicio diferență între priceperea tehnică a unui copist și munca creativă a unui artist și a acordat succesului comercial la fel de mult respect ca și talentului artistic Excelența artizanală și succesul economic devin criteriile pentru competența profesională Nevoia de auto-marketing și conformarea la standardele de consum au pregătit în secolul al XIX-lea tipul de artist care a apărut în secolul următor ca vedetă pop Desigur, fraza lui Andy Warhol „Afacerea bună este cea mai bună artă” poate suna ca o provocare ironică la adresa unui european Dar ea exprimă în cuvinte clare respingerea Americii față de bvj>-urile idealiste în libertatea artei divorțate de legile pieței Stima de sine a artistului american, măsurată după criterii economice, înrădăcinată într-o societate marcată de o etică protestantă a succesului, determină până astăzi strategia succesului american, și într-adevăr un număr tot mai mare de artiști europeni În timp ce timp de secole întrebarea în ce măsură personalitatea creatorului este o piedică în calea inspirației divine i-a determinat pe artiști mediocri la disperare, astăzi, pentru mulți artiști, propriul „eu” împiedică, în primul rând, să fie inspirat de gusturi a publicului Katharina Grosse, o pictoriță de succes care pictează suprafețe cu cutii de aerosoli de culoare, își exprimă astfel de gânduri cu încrederea unui marketer Ceea ce câștigă, crede artistul, trebuie să reziste publicului larg, iar pentru aceasta, artistul trebuie în primul rând să-și măre eul Grupul de lucru îl înlocuiește pe Dumnezeu, planificarea carierei ia locul asumării riscurilor creative Artistul umblă pe pământ, iar produsul său este un obiect de consum, diferit de alții, În primul rând, faptul că poate fi revândut cu o asemenea diferență între venituri și cheltuieli, ceea ce altfel este realizabil doar în segmentele foarte speculative ale bursei Nu renunța la munca de zi cu zi RESTUL MITULUI Boom-ul actual a îmbrățișat în primul rând arta contemporană Majoritatea expansiunii și creșterilor de preț sunt atribuite așa-numitelor „blue chips”, adică celor mai de succes artiști și tinere „stele căzătoare” care au reușit să stabilească o cooperare cu o rețea internațională de galeristi și dealeri de artă Artiștii Egi sunt bogați Ei, ca Andreas Gursky, ateliere de carte cu cei mai buni arhitecți, trăiesc ca Baselitz în castele și conduc mașini sport precum Richard Prince Premiile adunate asupra lor ca dovadă a măreției lor par a fi micșorate de ceea ce câștigă din arta lor Este vorba obișnuită „arta este o profesie ingrată” într-adevăr doar o proiecție romantică, iar sărăcia artistului nu este altceva decât un alt mit? Un studiu al pieței muncii americane la sfârșitul anilor a ajuns la această concluzie Potrivit acesteia, artiștii câștigă la fel ca și alte profesii Cu toate acestea, analiza caracteristicilor studiului efectuat corectează rezultatele obținute Toți artiștii care au un al doilea job care nu are legătură cu arta au rămas în afara cadrului acesteia Pictorul care stă la volanul unui taxi devine șofer de taxi, un sculptor care face lumina lunii ca ospatar ca ospatar; nu sunt socotiti ca artisti Sondajele au arătat că în Statele Unite majoritatea sunt tocmai acei artiști care au muncă suplimentară și, prin urmare, nu trec de sita statisticilor Cercetările ulterioare au ajuns la aceeași concluzie nu numai în spațiul european, ci și în alte părți ale lumii occidentale Astfel, un studiu publicat în noiembrie privind situația economică a artiștilor din Australia, cu titlul remarcabil „Don’t give up your day job” („I le give up your day job”), indică faptul că majoritatea artiștilor sunt nu pot supraviețui fără nicio muncă „de zi”, adică munca principală În Australia, artiștii bine plătiți sunt în minoritate Majoritatea trăiesc în pragul sărăciei, artele plastice fiind în urmă cu un venit mediu de de dolari În Germania, așa cum a stabilit recent un studiu al clasei creative, majoritatea artiștilor trăiesc și ei în pragul sărăciei Potrivit acesteia, în , venitul mediu al unui artist în Germania era de de euro pe an fără taxe (adică o treime din venitul unui angajat obișnuit), și este de așteptat să scadă în continuare Vedem rezultate similare în raportul privind cazarea artiștilor în Țările de Jos Majoritatea artiștilor au un al doilea loc de muncă pentru a-i menține pe linia de plutire, lucrează mai mult și câștigă în medie mai puțin decât alte trupe profesioniste De regulă, lucrează pe cont propriu și, dacă sunt angajați, atunci doar ocazional și pentru o perioadă scurtă de timp ) I, for și ii, au de obicei o pregătire mai lungă în comparație cu alte profesii, dar veniturile lor nu cresc - așa cum este obișnuit în altele în alte profesii – nici cu durata pregătirii, nici cu vârsta, nici cu experiența În plus, veniturile artiștilor sunt supuse unor fluctuații semnificative, astfel încât profesia de artist este asociată cu un risc semnificativ pentru existență Majoritatea artiștilor fac o transpirație În mod caracteristic, în afară de artă, există un singur domeniu în societatea noastră care cere astfel de sacrificii de la lucrătorii săi: religia Conform rezultatelor publicate ale recensământului din SUA, angajații bisericii trebuie să suporte venituri semnificativ mai mici decât ale membrilor educați comparabili din alte grupuri profesionale Ce explică faptul că cifra de afaceri a pieței de artă este în creștere, prețurile ating cote record și, în același timp, sărăcia artiștilor rămâne un fenomen comun? Cum se poate explica faptul că mecanismele pieței de autoreglare nu funcționează aici? Un jucător rezonabil părăsește piața, ceea ce nu-i permite să-și câștige existența Conform teoriei economice, numărul artiștilor trebuie să scadă pentru a crește veniturile celor care rămân pe piață Dar totul este exact invers Un artist este tot artist, chiar dacă nu câștigă un cent pentru asta Motivația artistului din adâncul sufletului meu , Artiștii aparțin acelor puțini membri ai comunității noastre і, făpturi care, prin lucrările lor, oferă o dovadă evidentă a propriei unicități De ce a scris Emily poezie? Dickinson, dacă nu ai publica nici măcar un rând? De ce a pecetluit Goethe a doua parte a lui Faust, lăsând-o ca moștenire să fie publicată după moartea sa? De ce a pus Henry Cavendish experimente în laboratorul său personal, neavând nici cea mai mică dorință de a publica rezultatele? Și de ce și-a petrecut matematicianul Évariste Galois noaptea nedorită dinaintea duelului notându-și descoperirile din domeniul algebrei superioare, în loc să doarmă suficient și să-i salveze astfel viața? Aceste întrebări au fost puse de economistul Bruno Frey la începutul cercetării sale asupra motivației artistului A ajuns la concluzia că artiștii sunt mai motivați decât alți oameni Majoritatea artiștilor sunt conduși nu de dorința de bani, ci de beneficiul psihologic pe care îl obțin din procesul de muncă creativă Sociopsihologul american Mihaly Csikszentmihain, care a studiat biografiile personalităților creative, a introdus termenul de flux pentru o astfel de experiență „Fluxul” atrage majoritatea artiștilor în zone creative, dar profitabile Prin urmare, supraviețuirea lor într-o societate capitalistă este ca manipulările unui jongler al cărui truc nu reușește decât atâta timp cât reușește să țină în aer cel puțin trei din cele patru baloane Sărăcia artistului la PORȚILE PARADISULUI Ei spun că arta nu este o profesie, ci o vocație Este nevoie de ('g de la oameni devotament sacrificial față de muza lor Artistul este în viață • ne naște pe noi, oameni pământești, și, în același timp, pe o altă stea Aer, pe care o respiră se numește inspirație, energia cu care este umplut se numește putere creatoare, iar resursele care îl hrănesc se numesc abnegație Mamona, pâinea noastră zilnică, cuvântul îi este străin Arta este gratuită, iar artistul, conform legendei, vrea să facă cadouri întregii lumi Faptul că darurile lui de pe planeta noastră sunt vândute pe bani este, de fapt, o greșeală ridicolă Dar de îndată ce un extraterestru de pe o altă stea pune piciorul pe Pământ, el se trezește pe cea mai mare piață din univers - economia de piață capitalistă care a încurcat întreaga lume Aici vorbim despre cerere și ofertă, despre trezirea lăcomiei, deficitul de bunuri, interese financiare și cariere Profetul nostru, care a coborât pe pământ pentru a împărtăși mana pe care a primit-o în singurătate meditativă dintr-o sursă mai înaltă, se află în arena luptei pentru existență, condusă după regulile capitalismului Și privind mai atent, artistul descoperă că în inima pieței de artă, unde și-a imaginat să vadă sufletul, nu există decât lăcomie, iar substanța care susține circulația sanguină a întregii economii mondiale este banii Clișeul, care este unul dintre principalii piloni ai pieței de artă și cea mai durabilă parte a lumii imaginației noastre, a dus la consecințe sociale Cei mai mulți dintre cei care rămân credincioși artei înalte sunt forțați să tragă o existență cerșetoare Mulți artiști ocupă un spațiu infim, renunță la proprietate și consum și depind în mare măsură de veniturile concubinatorilor lor Creativitatea lor, în ciuda pagubelor materiale, este determinată ♦ de un amestec de abilități artistice, o dorință de exprimare, încredere în propria vocație, o sete de libertăți personale” și o incapacitate de adaptare, adesea în conjuncție cu o lipsă totală de cunoasterea vietii reale Dar dacă cineva îl poate condamna pe artist, este doar vocea lui interioară, dar nu cea care ascultă realitatea când proprietarul ei habar nu are despre cererea pentru picturile sale Problema pe care o rezolvă este dacă să urmeze ordinele puterilor superioare și să picteze peste colțurile tabloului cu negru , nu cum să vândă tabloul Ideea că în artă se respiră doar aerul creativității și că nimic nu domnește decât libertatea, este un miraj care a rezistat tuturor atacurilor realității Stabilitatea unui astfel de tablou idilic a fost mult facilitată de istoria artei, care a acoperit condițiile dure în care arta a existat în orice moment Între timp, sociologia artei, care studiază premisele sociale pentru apariția ei, oferă o imagine mai realistă Dar miturile încă ispitesc mulți tineri care cred în artă ca un paradis al realizării de sine, al autenticității și al veridicității Astfel, în Germania numărul artiștilor a crescut de la aproape în la aproape în Cu mii mai mult decât în domeniul medical Calculați-l, dar în cel mai bun caz doar la sută vor putea trăi după artă D- ) Decizia de a deveni artist este jucată de multe mituri ()bі i inast ei ca toti sunt inselati cu privire la cresterea blana si mon art market Primul mit: pentru succesul în artă • Talentul joacă un rol important Este tăcut aici că he i, ei sunt alți factori și sunt destul de capabili să concureze • prola ii lipsa de talent Al doilea mit este că în artă toată lumea are șanse capitalul cultural - resurse financiare sau sociale - au un avantaj în arte Astfel, masa artiștilor de succes provenea din păturile privilegiate ale societății și doar câțiva din familii sărace Gerhard Richter este fiul unui profesor, John Armlehder este dintr-o familie de proprietari de hotel, iar familia unui presupus erou de clasă inferioară precum Jean-Michel Basquiat aparținea clasei de mijloc Al treilea mit: talentul poate să nu afecteze imediat cariera unui artist Acest mit, chiar și în cazuri fără speranță, inspiră o speranță fantomatică care îi oferă timp, iar tu vei face un salt mare, lăsând pe toți în urmă Cu toate acestea, realitatea arată diferit Artistului i-au dat acum ani pentru a începe o carieră, spune Chris Dercon, directorul Casei de Artă din München Numărul de oferte de pe piața de artă a crescut, concurența s-a intensificat, iar ciclurile de marketing s-au scurtat Fereastra de timp în care un artist se poate poziționa pe piață are limite În orice altă profesie cu controalele sale explicite de acces, concursuri și diplome, aceste tipuri de erori de notare ar fi corectate rapid Cu toate acestea, barierele informale ale sistemului artei nu sunt imediat recunoscute Concluzie: un artist rămâne artist, chiar și atunci când nu are nicio șansă pe piață Afluxul de artiști are un alt motiv Barierele de intrare sunt scăzute Drept urmare, mulți tineri aspiră la această profesie idealizată Se întâmplă ca artistul să fie nevoit să concureze cu iubita de pictură a unui membru al consiliului sau cu soția diletantă a directorului muzeului În alte profesii, astfel de contacte sunt de neconceput În același timp, piața strânsă, unde se creează statut și se fac bani, este strict păzită și exploatată înalt profesional Darwinismul social la lucru aici este mai dur decât în majoritatea profesiilor Sufletele romantice care privesc arta ca pe un turn de fildeș împotriva intruziunilor realității vor descoperi că opusul este adevărat atunci când intră în această lume Potrivit experților, numărul artiștilor va continua să crească Motivul pentru aceasta este creșterea economică a așa-numitelor țări BRIC - Brazilia, Rusia, India și China Până acum, Statele Unite rămân cel mai puternic jucător de pe piața de artă la sută), Hong Kong ( , la sută) și Germania ( , la sută) Mai mult de jumătate dintre cei mai importanți de colecționari anunțați în fiecare an de revista de artă Artnews sunt tot americani Din cei douăzeci de artiști selectați de serviciul de știri online Artprice com pe baza rezultatelor licitațiilor de elita pieței de artă contemporană, din nou, mai mult de jumătate sunt americani Dar în viitor, consideră Michaela Neumeister de la Phillips de Rigu & Sotrapu, piața va fi infiltrată de chinezi, ruși și indieni, iar competiția globală între artiști se va intensifica Și se va aplica aceeași regulă: câștigătorul ia tot Sărăcia artiștilor Calitatea artistului nu este un fenomen nou În , mulți artiști din Țările de Jos erau atât de săraci încât nu puteau trăi în confortul lor Meindert Hobbema a fost forțat să părăsească pictura și munca devin colector de taxe Art van der Neer a câștigat bani conducând restaurantul Dificultăți financiare au fost experimentate de artiști celebri precum Frans Hals, Jan Vermeer și Jacob van Ruisdael Motivul nu a fost lipsa cererii, ci mai degrabă opusul Bogăția tot mai mare a orășenilor a fost cauza unei renașteri a cererii și, împreună cu abolirea restricțiilor de admitere în profesie și eliminarea breslelor, a unui aflux fără precedent de artiști Surplusul de picturi în timpul Epocii de Aur a dus la prima sărăcire a artiștilor din istoria europeană Arnold Hauser (Hauser, Arnold Sozialgeschichte der Kunst und Literatur Miinchen, ) Câștigătorul ia toate STAR ECONOMY Rege sau cerșetor? Așa arată alegerea în fața căreia soarta pune artistul Absolut toate studiile au ajuns la aceeași concluzie: semnul distinctiv al pieței muncii pentru un artist este un decalaj extrem de venit Dacă vă imaginați distribuția veniturilor sub forma unei scheme tridimensionale, obțineți o stalagmită falnică în mijlocul câmpiei: un grup minuscul cu câștiguri uriașe pe fondul câștigurilor mici ale restului Sărăcia artiștilor și veniturile vedetelor se datorează diferențelor în talentul sau realizările artiștilor? Sau sunt alți factori responsabili pentru această disproporție? Pentru piețele în care puțini vânzători iau partea leului din venituri, economiștii Robert Frank și Philip Cook au introdus termenul Min Wiriner-Takes-All-Market - O piață în care câștigătorul ia totul'''' Acestea includ sportul profesionist, industria filmului și muzica În timp ce randamentele piețelor normale depind de rezultate absolute, piețele VVinner-Takes-All se bazează pe rezultate relative Frank și Cook o citează ca exemplu pe Steffi Graf Când campioana Monica Seles a plecat de la i ei nis și Steffi Graf a devenit numărul unu, câștigurile ei s-au dublat în câteva luni Rezultatele ei absolute nu s-au schimbat: nu a jucat mai bine decât înainte Rudele s-au îmbunătățit în mod clar înainte de a ajunge a doua, iar acum a devenit cea mai bună jucătoare de tenis de pe planetă Micile modificări ale realizării duc la schimbări mari ale câștigurilor Sportivul care aleargă cu o sutime de secundă mai repede decât adversarul câștigă cursa, premiul în bani și un contract de publicitate Câștigătorul ia tot, cel învins, în ciuda rezultatelor extraordinare, pleacă cu mâna goală Distribuția extrem de inegală a veniturilor se datorează faptului că un număr mare de consumatori gravitează spre produsele unui număr mic de vânzători Fie că este vorba de o vedetă de cinema sau de un jucător de fotbal, ratingurile TV cresc vertiginos atunci când apare o stea Când este întrebat de ce cererea este concentrată pe câteva persoane, răspunsul este diferit Sherwin Rosen reduce totul la o diferență de talente, drept urmare produsul unui vânzător nu poate fi înlocuit cu produsul altuia Nu poți înlocui un violonist solo cu un interpret de orchestră sau o balerină romană cu un dansator de balet Un alt motiv pentru ia este disponibilitatea tehnologiilor care fac posibilă reproducerea lucrării finalizate și finalizate cu costuri suplimentare nesemnificative Un manuscris finalizat, un concert înregistrat, un film pot fi reproduse în orice cantitate x fără nicio investiție specială Un autor, un muzician sau un actor investește în egală măsură, scrie, muzică sau cântă pentru douăzeci sau un milion de oameni Cel mai mic avantaj de talent poate duce la un avantaj uriaș de venit Moshe Adler consideră că nevoia consumatorului de a discuta despre artiști este cauza fenomenului Întrebarea care dintre artiștii talentați comparabili se va ridica pe creasta unui val de favoare publică nu este decisă de talent, ci de superioritatea inițială în popularitate a lui ' Un astfel de factor aleatoriu precum ordinea participanților la un concurs internațional de pian afectează nu numai evaluarea realizărilor lor și distribuirea premiilor, ci și succesul lor ulterior pe piață Spre deosebire de gimnastica ritmică, în artă este imposibil să se măsoare diferența de talente Toate încercările de a cuantifica calitatea artei contemporane eșuează Cum să fii ghidat, determinând care dintre mulți artiști își va face un nume și care va rămâne nimic? Dacă nu talentul, atunci ce factor este critic? Laureatul Nobel Douglas North a definit principiul dezvoltării unor astfel de procese de selecție cu termenul de „dependență de cale” În procesele „dependente de cale”, un avantaj minim la început poate duce la un decalaj de netrecut față de alți concurenți Într-adevăr, în astfel de procese, rezultatele viitoare depind de evenimentele trecute și curente Potrivit economistului Holger Bonon și istoricului de artă Dieter Ronte, concentrarea cererii pe câțiva artiști este tocmai rezultatul unui astfel de proces social Combină patru elemente care se întăresc reciproc: costuri inițiale ridicate, efect de coordonare, efect de învățare și disponibilitate de a aștepta Proprietar de galerie, investitor care a promovat artistul pe piața de artă și a început să câștige bani pe ea, îi dă preferință față de un artist necunoscut, ceea ce înseamnă noi riscuri financiare (cheltuieli preliminare) Pentru a reduce costurile inițiale, el cooperează cu alte galerii care oferă același artist (efect de coordonare) Criticii, curatorii și colecționarii care au studiat limbajul vizual al acestui artist se îndreaptă către el în loc să studieze codul iconic al altuia a cărui semnificație viitoare este incertă (efect de învățare) Și, în sfârșit, succesul artistului este întărit de credința colecționarilor în ascensiunea sa ulterioară, asociată pentru aceștia cu perspective de creștere a prețului și a statutului (dispoziție de așteptare) Faptul că nu există încredere în calitatea artistului contemporan, iar costurile de tranzacție sunt mari, îl înclină pe participant la piață să rămână la alegerea odată făcută Star economisește consumatorilor costul căutării, reduce incertitudinea calității și dă efectul apartenenței la majoritate Produsul unui astfel de artist este un produs de marcă al pieței de artă Dependența unor astfel de procese de șansă duce la faptul că victoria încetează să mai fie o consecință a calității Pe piețele în care calitatea mărfurilor oferite este incertă, mulți consumatori sunt fundamental c alegerea muzicii nu se bazează pe propria judecată independentă, ci pe estimările curentelor Ca rezultat, informațiile se răspândesc ca o avalanșă () și implică acel comportament de turmă care duce la boom și la frânare Un exemplu simplu ilustrează apariția unei astfel de cascade de informații Aproape unul de altul deschis; i,va restaurante comparabile Din lateral este imposibil să fii sigur el, g і і і gi calitatea lor Decizia primului vizitator în favoarea unuia sau celuilalt alegerea unui restaurant va fi subiectivă sau aleatorie Poate că îi va plăcea numele restaurantului sau culoarea fețelor de masă, sau poate că va arunca o monedă Al doilea vizitator găsește deja două restaurante, dintre care unul este gol, iar cineva mănâncă în celălalt Astfel, al doilea vizitator, deși nu este împovărat cu propriile sale informații, are cunoștință de alegerea primului Dacă decide că a avut un motiv întemeiat să meargă la acesta și să nu meargă la alt restaurant, îl va alege pe același, în urma căruia al treilea vizitator va găsi un restaurant gol, iar celălalt deja cu doi oaspeți Poate ajunge la concluzia că toată lumea mănâncă la primul restaurant, în timp ce celălalt costă mai puțin, pentru că primul este mai bun Nimic nu reușește X succes, - spune proverbul englez, - nu există nimic mai reușit decât succesul După ce a apărut o dată, succesul tinde să continue Odată stabilită, reputația unui artist capătă o dinamică proprie efect de bulgăre de zăpadă REPUTATIE SI CLASAMENT Reputația unui artist este ca un brevet Odată ce experții, paznicii pieței de artă, recunosc stilul unui artist ca fiind o operă autentică, niciun alt artist nu poate pretinde acea invenție Deși piața de artă pare a fi deschisă, autonomă, liberă și fără nicio reglementare profesională, există de fapt bariere informale care sunt de fapt la fel de eficiente ca și controalele oficiale de acces la alte piețe ki Mulți, în special artiștii tineri, nu sunt conștienți de existența acestor bariere Ei cred că doar talentul artistic și munca grea în conformitate cu propriile idei sunt apreciate Totuși, aceasta este o amăgire care se datorează pur și simplu lipsei de informații despre condițiile de muncă, necunoașterii metodelor și subestimării limitărilor care trebuie acceptate pentru a deveni un membru acceptabil sau chiar de succes al pieței de artă Visul artei ca mod liber de viață se prăbușește deja la primii pași pe terenul solid al adevăratei piețe de artă O reflectare grosieră a acestei curse cu obstacole este dată de ratingul de artă Evaluarea artă este o încercare de a cântări semnificația obstacolelor depășite și, pe baza rezultatului obținut, a calcula locul artistului în maraton în favoarea portarului (Clasamentul binecunoscut în Germania este Kunstkompass, publicat pentru prima dată în revista Capital cu Robert Rauschenberg pe primul loc Ratingul unui artist stabilește statutul său în cadrul sistemului artei În ce muzeu este expus? Cu ce galeristi lucrează? Ce criticii au scris despre el „Ce fel de premiu a primit? Kunstkompass nu este atât o măsură a calității, cât un barometru al atenției acordate unui artist în cadrul sistemului Nu este de mirare că mulți artiști sunt revoltați de acest lucru În semn de protest, Jean I> igl a decis să nu apară deloc în listă, totuși, a fost evaluat {involuntar Evaluarea artei ridică întrebări: ce determină rangul unui artist? Calitatea operei sale? Sau capacitatea de a se muta cu succes în cadrul sistemului și atrage atenția? •>Apreciez atenția pentru succesul artistului - nu aparțin societății media yuegі" p este, la o petrecere la piscină în Miami Atunci când criticii, în plus, scriu texte pentru cataloage și curat expoziții, există riscul să se piardă distanțarea necesară a criticului de interesele întrepătrunse ale pieței de artă Pregătirea de a se adapta la cerințele pieței, intrând în producția artistică, este ridiculizată în povestea „Viața de zi cu zi a unei capodopere” a scriitorului Vladimir Kaminer Vorbim despre un sculptor rus din Berlin, care a sculptat o sculptură din beton sub titlul de „Inima mamei” și nu a putut găsi un cumpărător pentru ea Șansa a apărut odată cu anunțarea unui concurs pentru cel mai bun monument al victimelor Holocaustului Lucrarea a fost imediat scoasă la concurs ca „turgăt în beton”, dar a fost respinsă din cauza dimensiunilor reduse pentru un monument Curând a apărut oportunitatea de a instala sculptura la Praga ca „Monument pentru memoria violului în masă al femeilor cehe de către soldații sovietici în timpul invaziei Cehoslovaciei în ” Până la urmă, sculptura nu a ajuns la Praga, ci la Hamburg, la un târg erotic Acolo, ea, în conformitate cu spiritul locului, a fost întruchipată în „Dorința neîmplinită de contact vaginal” Deci, un obiect este considerat o operă de artă atunci când artiștii, criticii, galeristele, directorii de muzee, curatorii, experții și colecționarii sunt de acord că este artă În plus, artiștii, criticii, proprietarii de galerii, directorii de muzee, curatorii, experții și colecționarii sunt de acord cu privire la calitatea muncii Egoul înseamnă că valoarea unei opere de artă este un construct social În sistemul artei, problema valorii artistice este decisă de experții în artă care au ceea ce se numește capital cultural În piață, rolul decisiv îl au cei care au bani, adică așa-zisul capital economic Datorită contactelor personale dintre galeriști și critici, directori și colecționari de muzee, istorici de artă și licitatori, ambele sisteme sunt strâns legate, se influențează reciproc și, în timp, se adaptează perfect unul altuia! sia Astfel, economistul american William Gramp pornește din faptul că valoarea de piață a unei opere de artă corespunde valorii sale artistice „Când spun că valorile economice și estetice sunt în concordanță între ele, vreau să spun că atunci când imaginea A este considerată mai bună decât imaginea B în afara pieței, atunci prețul de piață al lui A devine mai mare decât prețul lui B Logica inversă implică faptul că atunci când A este mai scump decât B, atunci A trebuie să fie și mai bun decât B Teza lui Grump despre corespondența valorilor estetice și economice implică că un artist care a câștigat mai mult decât un alt artist trebuie să-l depășească și în pricepere si talent Dar care parte are votul decisiv? Expertiză sau putere de cumpărare? Dacă, odată cu dezintegrarea criteriilor artistice ca instrument de evaluare, valoarea expertizei scade și scade, iar comercializarea în artă, ca și în alte sfere publice, crește și crește, definirea a ceea ce este arta devine o chestiune de influență economică glumeti JEFF KONS În tradiția lui Duchamp, artiștii, prin munca lor, au pus la îndoială din nou și din nou fundamentele credinței și mecanismele funcționale ale sistemului LRT și ale pieței de artă și au arătat publicului adevărata sa față Cu toate acestea, atât artiștii, cât și publicul iluminat nu pot încălca regulile jocului Ambalat în cutii în anii şaizeci de italianul Piero Manzoni, „rahatul artistului” trebuia să fie o încercare asupra mecanismelor sistemului artei Bomba a explodat Dar, pe lângă scurta fulgerare de interes pentru feuilletonuri care a entuziasmat mințile, aceasta, mai presus de toate, a aprins cererea consumatorilor de colecționari Odată pusă în circulație, merda di artista ambalată a fost considerată a fi o adevărată artă și, datorită scanării dalu, la cel mai bine vândut produs Manzoii nu a dat peste cap sistemul artei, dar a demonstrat că, la propriu, rahatul, dacă devine artă, poate fi transformat în bani Pe noiembrie , un borcan cu numărul de serie din cu de grame de porcărie dimineața a fost vândut la Sotheby's din Milano cu de euro Progenitul lui Duchamp și-a continuat munca Puțini au polarizat lumea artei așa cum a făcut-o Jeff Koons În , farsonul american de artă modernă și-a prezentat noua serie de lucrări la Galeria Max Hetzler din Berlin La „Macle in Neavep” („Made in Heaven”), maestrul a fost personal prezent, surprins în timpul unui act de dragoste cu iubita lui de atunci Ilona Staller, o fostă actriță pornografică Într-un prim-plan imens numit „Tlonas Asshole” („anusul Ilonei”), puteai vedea fiecare păr „Mane” l-a înfățișat pe Koons în timpul cunnilingusului într-un peisaj idilic de râu Dedicațiile pentru pastorala ei sexuală nevinovată au ocupat aproape întregul zid Oaspeții invitați au primit o masă lungă Majoritatea au ignorat conținutul neechivoc al operelor, interpretându-le ca metafore ale artei mari, dar, în contextul operei de artă, al sistemului artei și al pieței de artă, devin participanți la un tablou viu, expunând dureros legăturile paradoxale dintre ce înfăţişează arta, ce înseamnă, cum este înţeleasă şi de ce este cumpărată Koons nu a lăsat aceasta nesupravegheată: „Publicul este m\ i ca Jy-made”, publicul însuşi este o operă de artă Anarhia în forma sa cea mai pură? Ambivalența pură, care face parte din cutia de instrumente a fiecărui seducător Koons oferă și publicului său exponate destul de liniștite: flori vesele din ceramică multicolore, un pudel de lemn afectuos, un bust de marmură impecabil și un act de dragoste în mărime naturală cu un șarpe aurit Artă sau kitsch - aceste trăsături monumentale? Un fost agent de bursă își propune să facă omenirea fericită cu frumusețe? Sau este îmbrățișarea lui kitsch-ul o batjocură a societății Mickey Mouse? Unul dintre curatori a scris cu entuziasm că există o mulțime de modalități de a vedea opera lui Koons Dar toți au un lucru în comun: scopul lor este să transforme kitsch-ul în artă De fapt, pentru a prezenta arta lui Koons colecționarilor, toate aceste vrăji nu sunt necesare Kitsch-ul creat de artist este ego-ul artei și, prin urmare, recunoașterea kitsch-ului Un trio de galerii – Sonnabend din New York, Gagosian din Jos Angeles și Londra și Hetzler din Berlin – se asigură că aceste lucrări ajung la adresele potrivite și au prețul adecvat pentru statutul lor Totul în ansamblu este văzut ca o mișcare genială și din considerente economice Un colecționar care va fi dezamăgit pentru totdeauna dacă atârnă o farfurie dintr-un magazin de suveniruri poate, cu conștiința curată, să cumpere o maimuță de porțelan aurit sau un cuplu de îndrăgostiți suflat din sticlă roz, deoarece, făcând acest lucru, se alătură rândurilor cunoscătorilor noti Ce va costa un bănuț destul de * la urma urmei, pentru originalul kitsch-ului excelent pus în scenă al lui Koons, va trebui să plătiți o sumă de șase cifre Artiști precum Damien Hirst și Maurizio Catgelan folosesc, de asemenea, invențiile lui Duchamp Inovaţie? Sau o imitație? Cunoscătorul milanez al lui Duchamp, Arturo Schwartz, descoperă în lucrările lor toate simptomele academicismului: aderarea la reguli stabilite, fuga în monumentalitate, concentrarea pe scandal, accent pe decorativitate, lipsa de inspirație și dorința de a face bani Cu toate acestea, piața, mass-media și muzeele plătesc și plătesc pentru această poțiune: rechinul-tigru al lui Hearst așteaptă cavaler la Muzeul de Artă Modernă din New York, Micul Hitler al lui Katgelan a îngenuncheat pe podeaua rece a Palazzo Grassi din Veneția În calitate de părinte spiritual al acestor forme de artă mainstream postmodernă, Duchamp a devenit el însuși o icoană În , colecționarul grec Dimitris Daskalopoulos și-a cumpărat pisoarul pentru , milioane de doshiari la o licitație Capodopera a fost una dintre cele opt ediții suplimentare pe care Arturo Schwartz le-a lansat pe piață în Pisoarul aparține și perlelor colecției Friedrich-Christian Flick, construite în scurt timp, cu mulți bani și datorită expertizei galeriei Hauser & Wirth Sunt cumpărătorii conștienți de părerea lui Marcel Duchamp că „oamenii fură totul”? Experimente YV KLEIN Este foarte probabil ca oamenii să fie gata să plătească pentru tot ceea ce au destui bani Vizionarul artist francez Yves Klein a fost fascinat de întrebarea ce constituie valoarea unei opere de artă În , ca experiment, a proiectat o expoziție în Galeria Apollinaire din Milano Era format din unsprezece tablouri albastre X Tablourile monocrome pictate pe lemn erau identice ca culoare, proporții și dimensiuni, toate de șaptezeci și opt pe cincizeci și șase de centimetri, ușor rotunjite la colțuri și strălucind cu vopsea ultramarină, care mai târziu urma să intre în istoria artei avangardiste ca K V , International Keip Bine - Klein's international blue Pe lângă faptul că proiectele monocrome ale „epocii albastre” (cum era numită expoziția) i-au adus recunoaștere și succes lui Klein, în urma scandalului prevăzut, ele au contribuit la percepția sa principală „Cel mai senzațional lucru pe care l-am văzut au fost clienții”, a scris Klein în jurnalul său „Fiecare a ales o lucrare din unsprezece expuse și fiecare a plătit prețul cerut Prețurile, desigur, erau diferite Acest lucru demonstrează că calitatea oricărei imagini este determinată de altceva decât aspectul ei material O posibilă soluție la acest puzzle a fost sugerată de Jeremy Deller, câștigătorul premiului I Erner din Răspunsul său lapidar la întrebare, dar prin ce semne stabilește că ceva este artă, suna așa: la un preț Faptul că nu numai forma și conținutul unei opere de artă, ci, mai presus de toate, prețul acesteia lovește o scânteie de dorință și trezește setea de posesie, a fost realizat de Rembrandt Istoricul Filippo Baldinucci relatează că Rembrandt a ajustat prețurile picturilor și desenelor prin licitații „pentru a crește prestigiul moșiei” Francis Haskell a descoperit ulterior că marile sume de bani pe care le-au primit artiști precum Bernini au îndeplinit o funcție similară: „Aceste prețuri mari, pe lângă faptul că fac viața artistului mai plăcută, au jucat un rol simbolic important Au ridicat statutul artei sale în ochii lumii exterioare O chestiune de preț OBIECTUL SCUMP AL DORINȚEI O operă de artă are o funcție socială care îi determină în mare măsură valoarea ca marfă Ea face evident statutul proprietarului său Descoperirea operelor de artă! legătură profundă cu personalitatea și personalitatea proprietarului Ele sunt o măsură a bogăției și gustului său și indică, de asemenea, apartenența la elita socială La fel ca relicvele în cult, piperul în condimente, mătasea în haine sau bijuteriile în bijuterii, arta are capacitatea de a transmite mesaje sociale complexe menite să articuleze statutul proprietarului ei În toate societățile, dobândirea simbolurilor de statut este privilegiul elitei sociale La urma urmei, un simbol de statut care este disponibil pentru toată lumea nu mai este așa Același lucru este valabil și pentru operele de artă Dificultatea de achizitie devine o bariera Se poate datora rarității obiectului, faptului că cunoștințele necesare achiziției nu sunt la îndemâna oricui Și dacă – și acesta este cel mai strict control al accesului – pentru majoritatea solicitanților, obiectul pur și simplu nu este accesibil Ceea ce în societățile antice era reglementat prin lege și regulile de conduită de clasă, iar în societățile burgheze prin educație și erudiție, economia de piață reglementează prin preț Funcția prețului ca simbol de statut face din artă un obiect scump al dorinței, așa cum sa întâmplat în cultura noastră Doar din cauza costului ridicat, o operă de artă a devenit bilet de intrare la un spectacol închis, semn de apartenență la clasa conducătoare Arta este considerată un model de consum prestigios Filosoful, sociologul și economistul american Thorsten Veblen ( - ) a introdus conceptul de consum evident pentru aceasta în cartea sa The Theory of the Leisure Class El a susținut că comportamentul de consum al elitei socioeconomice este determinat de un canon de gust orientat spre bani, în urma căruia evaluarea calitativă a unui produs este ghidată de costul acestuia Aceste articole beneficiază proprietarul „mai puțin prin frumusețea lor intrinsecă decât prin onoarea care vine cu posesia sau consumul lor, sau prin dizgrația pe care o împiedică” Astfel, mulți colecționari de artă obțin satisfacții nu din plăcerea de a contempla o imagine, ci din prețul mare plătit pentru aceasta Încă de la sfârșitul secolului al XVIII-lea, economistul politic englez Adam Smith, în eseul său despre artele plastice, a remarcat importanța costurilor ridicate pentru evaluarea calitativă a acelor opere de artă care sunt adresate „nu prudenței și înțelepciunii, ci la bogăție și măreție, la mândrie și deșertăciune” Așa cum „ideea de cost ridicat înfrumusețează obiectul dorit, ideea de ieftinitate îi estompează strălucirea”, conchide autorul Amintește de cimișul tăiat pentru piramide și obeliscuri, care erau doar în vogă printre cele mai înalte cercuri și împodobeau parcuri vaste, iar acum sunt respinse pentru nefiresc În opinia sa, adevăratul motiv al acestei schimbări de dispoziție a fost că „bogații și nobilii nu tolerau în grădina lor un ornament accesibil celor mai obișnuiți dintre oameni” Încă dincolo de filozoful francez Jean-Jacques Rousseau a constatat că prețurile bunurilor de lux se comportă diferit față de cele ale unei game largi de bunuri consum: valoarea lor depinde de cât de scump au ajuns la proprietar Paradoxul care decurge din aceasta, ca cresterea preturilor la bunurile de lux nu presupune o scadere, ci o crestere a cererii, se numeste efectul Veblen Bunurile, ale căror prețuri mari nu fac decât să aprindă setea de posesie, includ opere de artă Cei bogați devin din ce în ce mai bogați, iar luxurile rezervate cândva elitei bănești preiau piața de masă Motivele pentru asta sunt foarte diferite Alături de faptul că sunt din ce în ce mai mulți milionari - sunt deja , milioane de averi în lume, există,! Cu peste un milion de dolari, modelul de consum se schimbă și el Șoferul unui Maserati îl poate închiria doar pentru weekend, cei care poartă centura, altfel pot fi un client obișnuit al magazinului universal ieftin H&M Consecințele acestei schimbări în modelul de consum sunt clare: ceea ce este la îndemâna multora nu mai este un lux și își pierde funcția de identificare a statutului Ce cumpără un miliardar astăzi pentru a-și confirma statutul? Prețul unui apartament cu ou în Fifth Avenue din New York ajunge până la de milioane de dolari Cei superbogați ca romii ruși ia A ( > I mmovich cumpăr un club de fotbal cu de milioane muls I juv O operă de artă poate deveni și ea un adevărat statut і іім > Thon, Ute: Der Alptraum-Fabrikant, ART Nr , mai ; Spiegler, Marc: Bani pentru săpun vechi Independent (Marea Britanie), Hobsbawm, Eric: Age of Capital New York , S Hughes, Robert: Despre artă și bani New York Review of Books, Voi , nr , Rewald, John: Theo van Gogh ca Art Dealer Studii în post-impresionism New York , S , Malinowski, Bronislaw: Die Argonauten des Westlichen Pazifik Appadurai, Arjun: Mărfuri și politica valorii, în: Appadurai, Arjun (I•*I ): Viața socială a lucrurilor, Mărfurile în perspectivă culturală Cambridge , S capitolul Pommerehne, Werner, Frey, Bruno: Musen und Mărkte Miinchen , S I IDit nu: Ullrich, Wolfgang: Die neuen Helden Die Zeit, Benjamin, Waltcr: Ich pake moine Bticher aus Eine rede liber das Sammeln, în: Benjamin, Walter: Angelus Novus, Ausgcwăhlte Schriften Frankfurt , S Slotcrdijk, Peter: Die Kunst falte sich cin rk Times, Pietsch, Hans: Die Falie des falschen Măzens Art / Kopytoff, Igor: Biografia culturală a lucrurilor: marfă ca proces, în: Appadurai, Atjun (Ed ): aa O , S f Wu, Chin Tao: Privatizing Cui ture, Corporate Art Intervention since the ()s London, New York , S Glueck, Grace: Powcr and Esthctics: The Trustee, Art in America Voi , nr , iulie/ august , S f Glueck, Grace: aa O , S f Oldenburg, Richard: Abschied vom Kunsttempel Wie know Museen im niic li sten Jahrhundert uberleben?, Lettrc Internațional Nr III Vj , S Saltz, Jerry: Spirala descendentă: Te Guggcnheim atinge partea de jos The Villagc Voicc, Vogel, Carol: Armâni Gift to the Guggenheim revives Issue of Art and Commcii e The Ncw York Times, / / ; Când negustorii intră în templu economie, Kimmelman, Michacl: Farewcll Fashion, Hcllo Art The New York Times, Kerns, Thomas: Museum Finances, în: Fcldstcin, Martin (Ed ): The Economii ol Art Museums Chicago , S Szanto, Andras: Afacerea artei The American Prospect / , / / Op Citat din: Thomas, Landon: Ncw York Magazine, / / Acuzațiile de până acum O mică listă, dar devine lungă Economist Timp de rambursare Arta plastică a evaziunii fiscale Economist Hoher Olpreis driickt den DOW SZ Reuters, SZ Nr , , S Hartocollis, Anemona: fost șef Tyco pentru a stabili taxele de evaziune fiscală The Ncw York Times, mai O'Brien, Timothy: Un nou capitol juridic pentru un Flameout din anii ' The Ncw York Times, ; Der Dollar Jongleur Spiegel Online, Dunham, Richard S: Global Crossing a aruncat mai mulți bani în jurul orașului Th w I n ron Săptămâna afacerilor, ; Der Dollar Jongleur Spiegel Online, Lcnzner, Robert: A Wcalth of Names Forbes, Robinson, Walter: Noul MoMA îi găsește pe iubitorii de artă ready artnet com, Barstow, David: Muzeul din Brooklyn a recrutat donatori care aveau de câștigat The Ncw York Times / / ; Barstow, David: Diferențele artistice: un reportaj special; Ari, bani și control: elemente ale unei expoziții The Ncw York Times G, , Website Muzeul de Artă Americană Whitney din Altria bl Site-ul UBS Art Collection, Consiliul consultativ; Mack, Gerhard: Kunst adelt, Geld offnet Tiiren NZZ, , Website UBS Art Collection, Arhiva de presă b Privatizarea Muzeului Stedelijk finalizată, site-ul Muzeului Stedelijk ; Weidemann, Siggi: Gckauft und verraten? Sponsoren iibernehmcn das Amsterdamcr Stedelijk-Museum SZ Velthuis, Olav: Talking The Symbolic Mcanings of Prices in the Market for Con-temporary Art Princeton Oxford , S ; Hoffmann, Wolfgang: Das Kapital hăngt an der Wand Die Zcit, / ; Spiegler, Marc: Von Anlegern, Abzockern und Abstiirzen NZZ Polke, Sigmar: Istoria tuturor Tablouri și Desene - New Haven și Londra , S f ; Website Tate Modern, Expoziții trecute, Sigmar Polke: Istoria tuturor Wir sind eine Marke Interviu cu Chris Dercon, SZ / / Site-ul Musee du Louvre leinick, Angelika: Das Museum und der Galerist FAZ ; Site-ul Musee de Part contemporan Lyon Butin, Hubertus: Die verfliissigte Kunst Immer mehr Museen trennen sich von Teilen ihrer Bestănde SZ capitolul Nord, Michael: a A O , S De Mărzi, Neil: The role of Dutch auctions and lotcries in shaping the art market of th century Holland, în: Journal of Economic Behavior and Organisation, Voi , S Pomian, Krisztof: Colecționari și curiozități Paris și Vcnice - , Londra , S Leo Castelli, dealer de artă americană, a murit la august, la de ani, Economist, Herstatt, Claudia, în: Die Zeit, Gonzales, Toma; Weis, Robert (responsabil peă ): Kunst-Invcstment Die Kunst, mit Kunst Gcld zu verdicncn , S Gustav Flaubert Educația simțului M ; Bourdicu, Pierre: Die Regeln dor Kunst Gonesc und Struktur des literarischen Feldes Frankfurt/Main , S Abbing, Hans: De ce sunt artiștii săraci? The Excepțional Economy of the Ari Amsterdam , S Brcwcr, John: Arta tranzacției The New York Review of Book, , S Preslcr, Gerd: Ein genialer Verfuhrer Art / , S Sccrest, Mcryle: Duvccn: A Life in Art New York Secrest, Meryle: aa O , S Fitzgerald, Michael C : Making Modernism Picasso și creația Mai Ket pentru arta secolului al XX-lea Berkelcy Los Angeles Londra , S Thurn, Hans Pcter: Aus Passion zur Profession: Kunsthändler und Galeristen, în: Pues, Lothar, Quadt, Edgar, Rissa: Artlnvestor Handbuch fur Kunst und Invcsl ment Miinchen , S Blomberg, Katja: Wie Kunstwcrtc cntstehen Hamburg , S Vclthius, Olav: aa O , S Spiegler, Marc: Murakami către Gagosian Ziarul Art, , Art B isel lumini: Takashi Murakami, Galeria ta, Editorial online Saatchi (lallcr \ unu:; Powcr List , Art and Auction, Decembrie I'> I Interviu de Paul Cummings cu Leo Castelli, / / , Smithsonian Art Archives ch Bcckcr, Howard Saul : Art Worlds Berkelcy , S f ' I Fit/gcrald, Michael C : aa O , S „I nnthaler, Helmut: Netzwerk Kunst Artiinvestor / , S Blomberg, Katja: aa O , S Fesei, Bernd: Der Kunstmarkt in Europa Ein internationaler Boom und viele naționale Kriscn Biiro fur Kulturpolitik und Kulturwirtschaft Bonn Koln Studie von Kusin & Company Cit nu: Fesei, Bernd: aa O Fesei, Bernd: aa O Velthius, Olav: aa O , S f Kraft, Steffcn: Aktion Uberversorgung Kunstdrucke im Supermarkt SZ noiembrie Velthius, Olav: aa O , S ; Gefter, Philip: Fotografii ca noi obiecte de statut, cu prețuri mari care să corespundă, în: The New York Times, Velthius, Olav: aa O , S Analiza de sfârșit de an a piețelor și finanțelor , Wall Street Journal Lacey, Robert: Sotheby's - Licitare pentru clasa Boston, New York, Toronto, Londra , S Lacey, Robert: aa O , S f „Vânzarea de artă are multe în comun cu vânzarea berii de rădăcină Oamenii nu au nevoie de bere rădăcină și nici nu trebuie să cumpere Le oferim un simț care le va oferi o experiență mai fericită ” Cit nr: Watson, Peter: De la Manet la Man-hattan: The Risc of the Modern Art Market New York , S Hollein, Max: Boom, Crash: Schauplatz Kunstmarkt, în: Pues Quadt, Rissa: aa O , Miinchen , S Glueck, Grace: Un comerciant de artă care este încă un înalt Roilor The New York Times, Spiegler, Marc: Bani pentru săpun vechi Independent on Sunday Review (Marea Britanie), Herchenroder, Christian: aa O , S f Mai multe încercări și necazuri Nu se termină problemele Christie's și Sotheby's, Economist ; Christie's și Sotheby's, Ce artă, The Economist, Thomas, Kelly Devine: Christie's și Sotheby's: Pe drumul șampaniei Art-news, septembrie Plagens, Peter: Centi și sensibilitate Colectare în Piața de Artă Contemporană a anilor , Art Forum, / ; Velthius, Olav: aa O , S Dostoievski F M Gambler // F M Dostoievski Lucrări colectate: În volume M , T S Graw, Isabelle: Wer bietet mit? Interviu cu Gerard Goodrow, Texte zur Kunst Nr , Kunstmarkt, Cp : Herchenroder, Christian: aa O , S Velthius, Olav: aa O , S Op de: Verna Sacha: Monet, Monet, Money, în: Weltwoche Nr , Op nu: Verna Sacha: aa O Vogel, Carol; Blumenthal, Ralph: Notele indică Legăturile dintre Licitația os The New York Times, mai („Cu o scară variabilă bazată pe valuc, v to nu ar trebui să fie probleme legale, deoarece nu poți pricc-repara un obiect unic”); Velthius, Olav: aa O , S Benhamou-Huet, Judith: aa O , S capitolul Hagen, Reincr und Rose-Marie: Meisterwerke im Detail Band Koln , S artcyclopedia com: Top Postcrs, bazat pe vânzările cumulate, ianuarie Benhamou-Huet, Judith: Valoarea artei, prețul neprețuitului New York • I, S Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Citat nr: Koldehoff, Ștefan: Van Gogh, Mythos und Wirklichkeit Koln , S Citat nr: Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Koldehoff, Ștefan: Van Gogh, Mythos und Wirklichkeit Koln , S Koldehoff, Ștefan: aa O , S Koldehoff, Ștefan: aa O , S Zemel, Carol: Formarea unei legende Ann Arbor , S Koldehoff, Ștefan: aa O , S Baer-Bogenschiitz, Dorothee: Quotenbringer Picasso, în: Kunstzeitung Nr III, noiembrie Kahnweiler, Daniel-Henry: Galeriile și pictorii mei Boston , S Kreutz, Bernd: Arta brandingului Hatje Cantz, , S Fitzgerald, Michael C : aa O , S (lilot, Frangoise: Leben mit Picasso Miinchen , S f Kreutz, Bernd: aa O , S Art Market Insight, Top Ten Artists by Turnover, Artprice com, iulie ' ('astle, Frederick: Arts Magazine Nr , februarie , S f (hitlaw Culture, Resisting Representations, Londra, , pp - II ucie-Smith, Edward: Art Review Nr , Mărz , S f * 'l ittner, Stuart: High Art down Note Chicago, Londra, , S Hughcs, Robert: American Visions Istoria epică a artei în America New York , S f Top zece artiști după cifra de afaceri, Artprice com, iulie Le Goff, Jacques: Die Geburt Europas im Mittclalter Mtinchen , S Wranke, Martin: Hofkinstler Zur Vorgcschichtc des modernen Ktinstlers Koln , S Wittkower, Margot und Rudolf: Ktinstler - AuBcnscitcr der Gescllschaft Stuttgart , S Stechow, Wolfgang: Arta Renașterii Nordului - Surse și documente Evanston, , S Wood, Paul: Genius and melancholv: the art of Albrcht Dtircr, în: Barker, Emma, Web, Nick, Woods, Kim: The changeing status of the artist Yale , S Op nu: Shiner, Larry: Invenția artei O istorie culturală Chicago Londra , S Shiner, Larry: aa O , S Hobsbawm, Eric: Epoca revoluției New York , S Sloterdijk, Petcr: Die Kunst faliei sich cin Munitionsfabnk, Staatliche Hochschule fur Gestaltung, Karlsruhe , S Op nu: Shiner, Larry: aa O , S Shiner, Larry: aa O , S Shiner, Larry: aa O , S Bătschmann, Oskar: Der Ausstcllungskunstlcr Kult und Karriere im modernen Kunstsystem Koln , S Frohne, Ursula: Malcr und Millionarc Erfolg als Inszenicrung: Der amerikanische Ktinstler scit dem ausgchendcn Jahrhundert Drcsden Frohne, Ursula: aa O , S Parry, Albert: Garrets and Pretendcrs O istorie a Bohcmianismului în America New York Frohne, Ursula: aa O , S Gorki M City of Mammon (Impresiile mele despre America) // M Gorki I Culegere completă de lucrări: În de volume M , T Frohne, Ursula: a A O , S Warhol, Andy: Filosofia lui Andy Warhol De la A la B și înapoi New York , S •cincisprezece Citat nr: Blomberg, Katja: Wie Kunstwertc entstehen, S Filer, R : Artistul înfometat - Mit sau Rcalitate? Câștigurile artiștilor din Statele Unite Journal of Political Economics, : - Throsby, David, Hollister, Virginia: Nu renunțați la jobul de zi cu zi: un studiu economic al artiștilor profesioniști din Australia Universitatea Macquaric, Sidncy Stcllungnahme des Deutschen Kulturrats vom Towse, Ruth: Market Value and Artist's Earnings, în: Klamer, Arjo (Ed ): The Value of Culture Despre relația dintre economie și arte Amsterdam , S Hans Abbing: De ce sunt artiștii săraci Economia excepțională a artelor Amsterdam , S Frey, Bruno: Nu doar pentru bani O teorie economică a motivației personale Cheltenham, Marea Britanie, Brooklield, SUA, , S Polke, Sigmar: Hohere Wesen befahlen: rechte obere Ecke schwarz malen! , Abb în: Ausstellungskatalog Bonn Kiinstlersozialkasse Liebs, Holgcr, Hăntzschel, Jorg: Wir sind eine Marke Interviu cu Chris Dcr-con, SZ Pommcrehne, Werner, Frey, Bruno: aa O , S Frank, Robert, Cook, Philip: Societatea Winner-Take-All New York , S Rosen, Sherwin: The Economics of Superstars, în: American Economic Review , , S - Adler, Moshe: Stardom and Talent, în: American Economic Review , , pp - Ginsburgh, Victor, van Ours, Jan: Expert Opinion and Compensation: Evidence from a Musical Comptition American Economic Review , , S - Bonus, Holger, Ronte, Dieter: Credibilitate și valoare economică în artele vizuale Journal of Cultural Economics , S f Ohmlin, Sybille: Wertcschopfen Indici, evaluări, geschlossene Systeme, în: Passagen No Wintcr Kunstmarkt Schweiz: Zwischen Kreativităt und Kalkul, S Op nr: Warnke, Martin: aa O , S Sassoon, Donald: Devenind Mona Lisa Crearea icoanei globale Sanl)iego, New York, Londra , S Bilanz Art Guide, Zcitgenossische Kunst Galerien, Ktinstler Adrcsen Ztlrich - Houbraken, Arnold: Groote Schouburgh der Nederlandtsche Kontschilders en Schilderessen Hegel G V F Prelegeri despre estetică Sankt Petersburg, T S Schama, Simon: Rușinea bogățiilor O interpretare a culturii olandeze în epoca de aur New York , S ( Barker, Emma: The making of a canonical artist: Vermeer, în: Barker, Emma, Webb, Nick, Woods, Kim (Ed ): The Changing Status of the artist Yale, New Haven, Londra , S Barthes, Ronald: The Death of the Author, în: Newton, KM: Twentieth Century Literary Theory, , S Kuni, Verena: Kunstler als neue Medien Der Ktinstler als Medium der Gesell-schaft, în: Kunst und Gesellschaft, Beitrăge zu einem komplexen Verhăltnis Hcidelberg , S Walker, J : Arts and Artists on Screcn Manchestcr , S Baza de date internațională de filme Roth, Dieter: Indicele și statisticile artistului, Indicele prețurilor în dolari SUA, Artprice com, ianuarie-uar capitolul Citat nr: Măckler, Andreas (Hrsg ): Antworten auf die Frage: Was ist Kunst? Koln Ullrich, Wolfgang: Princessin ohne Reich du , Nr , iunie , S G W F Hegel Decret op T S SZ Nachrichtendienst Licbs, Holger: Interviu cu Jake Chapman, SZ / - ; Site-ul web Kunsthaus Brcgenz, Jake + Dinos Chapman, Explaining Christians to Dinosaurs, - Scoțianul Duchamp, Marcel: Îi propun lui Străin legile fizicii Art News, decembrie , S ; Cabanne, Pierre: Dialoguri cu Marcel Duchamp New York , S Mauss, Marcel: Allgemeine Theorie der Magie Miinchen , S Fcrnsehinterviu Citat nr: Plattner, Warren: High Art Down Note, S Kaminer, Wladimir: Russendisko Miinchen , S f Grampp, William: Prețul neprețuit Artă, artiști și economie New York , S Risultati di Vcndita, Sale MI , Arte Moderna e Conteni nea, Sotheby's Mi lano, Citat nr: Bolz, Norbert: Kunst als Placcbo, S Salvioni, Daniela: Jeff Koons's Poetics of Class, în: Jeff Koons, San Francisco Museum of Modern Art, , S Schwarz, Arturo: Marcel Duchamp Father of Contemporary Art, în: Work Art in Progress, primăvara , S Op nr: Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Op în: Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Hoch, Jenny: Erinnerungen im Eimer Interviu Jermy Deller, SZ Nr , Haskell, Francis: Patrons and Painters, Londra , S Haskell, Francis: aa O , S * Smith, Adam: Of the Nature of that Imitation which are place in what are called the Imitative Arts, Part in: The Glasgow Edition of the Works and Correspond dcncc of Adam Smith ( - ), Voi III, Eseuri de subiecte filozofice, Partea a III-a Consum discret Economist Hai să facem un milion Interviu Tobias Meyer, Spiegel / , S Bourdieu, Pierre: Nach den Regeln der Kunst Gcnese und Struktur des litri arischen Feldes Frankfurt/Main , S Graw, Isabelle: Der neue Glaube Welche Bedeutung der Markt Fur die Kunst hat Frankfurter Rundschau, Pommerehne, Werner, Frey, Bruno: aa O , S Sassoon, Donald: Devenind Mona Lisa Crearea unei icoane globale Sein Diego, New York, Londra Du Camp, Maxime: Theophile Gautier Hachette Paris , S J Gautier, Theophile: Les dieux et Ies demi-dieux de la peinture Paris І, S f Sassoon, Donald: aa O , S Sassoon, Donald: aa O , S B Warnke, Martin: aa O , S , ; Humphrey, P : Pictura în Renaștere Vru ice, New Haven , S Thomas, A : The Painters Practice in Renaissance Tuscany Cambridge, , S , f I" dr Mărzi, Neil, van Miegrot, Hans J : Pricing Invention: "Originals", "Comparative" and their relative Value in Seventeenth Century Netherlandish Art Markcts, în: Studies in the Economics of the Arts, V A Ginsburgh și P M Menger (Ed ), Amsterdam , S Geary, Patrick: Mărfuri sacre Circulaţia relicvelor medievale, în: Appadurai: aa O , S f , Ammann, Rene: Die Wclt in Zahlcn, in: brand eins, Heft , , S Pommerehne, Werner, Frey, Bruno: aa O , S Department of Justicc, Unitcd Statcs Attorney, Southern District of New York: SUA acuză proprietarul gallcry NYC într-o schemă globală de milioane de dolari pentru a vinde adevărate capodopere și copii forgcd, ; Koldehoff, Ștefan: Fălschungen, Inc Ein New Yorker Kunsthăndler in Fadenkreuz des FBI, SZ Nr , • Akinsha, Konstantin: Scandalul care mătura piața de artă a Rusiei Artnews, ianuarie-uar ; Finn, Peter: Cine preface marele tablou al Rusiei? Sf Petersburg Times Kicken, Annette und Rudolf: Das Sammeln von Fotografie - Entwicklung und aktuelle Trends, în: Pucs, Quadt, Rissa: aa O , S Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Qi gt nu: Gefter, Philip: Fotografii ca obiecte de stare noi, cu prețuri mari la Matcb The New York Times, Benhamou-Huet, Judith: aa O , S Pomian, Krzystof: Der Ursprung des Museums Von Sammeln Berlin , S f O'Hagan, Sean: Creația de diamant a lui Hirst este cea mai costisitoare lucrare de artă vreodată The Ob-scrver, Concluzie Potrivit jurnalistului Konrad Tobler (Tobler, Konrad; Laubscher, Claudia: Kunsthandel Besondere Ware, diskret gehandelt Der durchsichtige /wiespalt zwischen Geld und Gcist, www xcult ch) INDEX DE NUME ȘI Abramovici, Roman Augustus, împărat roman , Avedon, Richard Adams, Eddie de ani Adler, Moshe Adorno, Theodor Aquavella, William Alsshipsky, Pierre Aalst, Willem van , Alma-Tadema, Lawrence Amman, Jean-Christophe Aoshima, Chio Armai II, Giorgio , Armledsr, Joey G , Arndt, Matthias Arno, Bernard Assoulin, Pierre Auerbach, Arnold M B Baselitz, Georg , Byers, James Lee Baxendoll, Michael Baldinucci, Filippo Balzac, Honoré de Barney, Matei , Bartlett, Frederick Clay Basquiat, Jean-Michel , - Bach, Elvira Bsi iamu-Yue, Judith Benjamin, Walter , , , , Bernini, Giovanni Lorenzo Bscher, Bernd Bsher, Hilla Bischofbsrgsr, Bruno Blake, William Boyce, Joseph Bock, Dieter Bond, Alan Bonus, Holger Boros, Christian Botticelli, Sandro , Boeski, Ivan de ani Boeschi, Marianne Braitweather, Stefan - Căsătoria, Georges Brancusi, Constantin , Brassai (Gyula Halas) Brueghel, Pieter (junior) , Brod, Eli , PO, Broca, Philippe de Brunelleschi, Filippo Bourda, Frieder Bourdas, Pier Boucher, Francois , Buechler, Christoph LA Vasari, Giorgio , , Wacker, Otto Valentin, Carl Van Bredahl, Josef de ani Van Gogh, Vincent - , , Va p Gog, Yohani ia Van Gogh, Theo I >a Dyck, Antonis Watteau, Jean Antoine Veblen, Thorsten Bunde Weisman, George Velthus, Olaf Virgil (Publius Virgil Maro) Vermeer, ianuarie , , , , Werner, Michael PO Wildenstein, Georges Winnick, Gary Wirth, Ivan Vlaminck, Maurice de Vl and ger, Simoi i de Vollard, Ambroise Voltaire (Marie Francois Arouet) Vautier, Ben G 'aghosian, Larry PO, , , Gallerani, Cecilia , alua, Evarist Hegel, Georg Wilhelm Friedrich , Am mâncat apelantul, Henry Gelman, Marat erardini, Lisa Gerch, Franz Eu o sută, Johann Wolfgang von yotz, Ingvild , - , Gladstone, Barbara de ani Gluck, Grace Gauguin, Paul , , , , , Goya și Lucientes, Francisco de Golițin, Dmitri Gonzaga, Francesco Gonzalez-Torres, Felix Horace (Quintus Horace Flaccus) Gorvey, Brett Gossart, ianuarie Gautier, Theophile , - Gotzkowski, Johann Ernst Bunicul, William Graf, Steffi Green, Richard Grosse, Katharina Grunink, Reikman Gursky, Andreas , , d Daskanoulos, Dimitris Deutsch, Geoffre și Deller, Jeremy Cerere, Thomas Dercon, Chris Giacometti, Alberto Giacometti, Diego John, E) total Jones, Jasper Johnson, Samuel Joplin, Jay de ani Giuliani, Rudolf Diderot, Denis , Dickinson, Emily Doig, Peter Dolman, Edward Dorazio, Pierrot Drese, Felix Dubreuil, Victor Duveep, Henry Duveen, Joseph - , Dumas, Marlene Durand-Ruel, Paul Durer, Albrecht Duchamp, Marsilia , , - , , , , E Ecaterina a II-a cea Mare, împărăteasa rusă Sebald, Winfried Georg Seizensgger, Jakob Zemsl, Carol Semnat, Roman Sonnabend, Ileana Süsmeier, Florian Și Immendorf, Jörg , W și Jordane, Iacov La Cavendish, Henry Kamiper, Vladimir Cap, Maxim du K i gweiler, Daniel-Henri , I an i, Immanuel I Carol al V-lea, Sfântul Împărat Roman Carney, Ugoda Cassirer, Paul Castelli, Leu , , Cattelan, Maurizio , , , Keller, Samuel Kelly, Mike Ketel, Korpelis Kindlebserger, Charles Kippenberger, Martin ani Klee, Paul Clemente, Francesco Klimt, Gustav Chioșcuri, Claude Klossowski, Pierre Klein, Yves , , , Kozlowski, Dennis Kokio, Gustave Kol'dehoff, Stefan Konytoff, Igor Corneille de Lyon Korten, David de ani Cohen, Stephen , Cranach, Lucas , Krene, Thomas , Kress, Samuel Christy, James Christina, Regina Suediei L> Cook, Philip Kukkoek, Marius Kooning, Willem de Koons, Jeff , , - Cucci, Enzo L Lampedusa, Giuseppe Tomaz go Lauder, Leonard Lauder, Ronald Lebrun, Charles J Іsv X, Pope L swell, André Levitte, Saul Le Goff, Jacques J Eighton, Lord Frederick Le Corbusier (Charles Edouard Jeanne- re) Lenbach, Franz J Leonardo da Vinci , , , , , Loeb, Daniel , , Lieberman, Max Lindemann, Adam J ich, William Lovel, Olindo vezi: Wacker, Otto Lodovico il Moro (Sforza, Lodo- Vico Maria) Long, Edwin Loy Go, Robert Landsir, Edwin Ludovic al XIV-lea, Regele Franței Ludovic al XVI-lea, Regele Franței Lüpertz, Markus Luther, Martin M Musswell, Robert Mayer, Hans Mayer, Tobias , McGregor, Neil McCarthy, Paul PO McCracken, Grant Maxim Gorki (Peshkov, Alexei Maksimovici) Malinovsky, Bronislav Manach, Pedro Mander, Karel van Manzoni, Piero , , Manet, Edouard Mantegna, Andrea Marks, Matei Matisse, Henri , , Medici, Giovanni de Medici, Piero di Cosimo de , - Medici, Piero di Lorenzo de Mey, Jiangping , , , Meyer-Graefe, Julius , , Meisel, Steven Menil, John de Mercier, Pascal , Merz, Mario Mehta, Tieb Mecenas, Gaius Zilny Michelangelo Buonarotti Moise, Mihail , Meurer, Charles ani Monet, Claude , , , Monroe, Marilyn (Norma Baker) Montaigne, Michel de ani Morgan, Joey Pierpont , Moro, Lodovico il (Sforza, Lodovico Maria) Moreau, Gustave Morris, Sarah Moss, Marsilia Moti, Gianni Munch, Edvard Murakami, Takashi Münsterberger, Werner Musson, Matthijs n Naumann, Bruce Nehr, Art van der Neuville, Alphonse de Niarchos, Filip Nitsch, Hermann Nozsi, Annina Neumeister, Michaela North, Douglas Cecil Nash, David ani O Ovitts, Michael Oldseyburg, Richard Ofili, Chris Offey, Anthony d' P Paladino, Mimmo Giovane Palm (Antonio Nsgretti, Jacopo di) Pesando, James Peyton, Elizabeth Penk A R (Winkler, Rudolf) Perrotin, Emmaiguel Petrov, Vladimir Picasso, Pablo , , , ', , , , - Pickvance, Ronald Eu Icketti, Thomas iulie, Roger de I ino, Francois Ni Goletto, Michelangelo Dă-ne, John Harold Platon II cântece, Armand Jean du, duc de Richelieu Pollock, Jackson , Polke, Sigmar Pomiap, Krzysztof Pommerene, Werner Ponzi, Carlo , , Potter, Paulus Prince, Richard Proust, Marsilia Putin, Vladimir R Reiman, Robert Rauch, Neo Rauschenberg, Robert , , Raphael Santi , , Reigai, Ronald Wilson Ruisdael, Salomon van Rembrandt Rin) , , , , , , Renoir, Pierre Auguste , Rstc, Marcus Rist, Pililotti , Richter, Gerhard Rhodos, Jason Rosen, Sherwin Rosenberg, Paul Rondinone, Ugo Ronte, Dieter Roth, Dieter Rothko, Mark Rubens, Peter Paul , Ruprecht, William Rousseau, Jean-Jacques Ruscha, Ed , Ray, Man cu Saatchi, Charles , , - , , , , , Sasz, Emmanuel Sakai, Eli , Salomee (Wolfgang Ludwig Seelarz) , Sal, David Sassoon, Donald Cezanne, Paul Seles, Monica Seurat, Georges Srota, Nicolae (și cruce, Meryl Signac, Paul ( sunați, Robert ( Callie, Sean de ani Skjedal, Peter Sloterdijk, Peter Vezi Adam , Snyders, Frans ( odoma (Giovanni Antonio Bazzi) Spencer, Herbert Stein, Gertrude ( Taller, Ilona (tella, Frank T Takano, Ayo Tanguy, Julien Taphauser, Heinrich Taub, Bruce de ani Taubman, Alfred Teniers, David Titian (Tiziano Vecellio) , , Toymans, Luke Tomkin, Andre Tore, Theophilus , Turov, Leicester Tinguely, Jean Thatcher, Margaret , La Whiteread, Rachel Wilson, Peter Winn, Steve , , , , Warhol, Andy , , , , , , , , Utrillo, Maurice Webber, Andrew Lloyd Wells, Orso și Westphal, Cheyenne F Fischl, Eric , Fischli-Weiss (Peter Fischli și David Weiss) Fleury, Sylvie , Flick, Friedrich Christian , , Flaubert, Gustave Franck, Robert Francisc I, regele Franței Frey, Bruno , Freud, Lucian Frone, Ursula Francis, Sam X Hyer, Marianne Hals, Franz Hunt, William Holman Har nu, William ani Harris, Ed Haskell, Francis Houser, Ursula Helly, Peter Handsles, Idsssa , Hering, Keith de ani Hirst, Damien , - , , , , , , , , , Hurst, William Randolph Hsrhsnrsder, Christian Hetzlsr, Max , Hirshhori i, Thomas Hobbema, Meindert Hogarth, William Holtmai pі, Heinz Hoch, Pieter de Hughes, Robert , , Haberl, Ioan Havens, Ioan Zittel, Andrea H Czartoryski, Adam Chaudhry, Rajiv Chapman, Jake , , Chapman, Dinos , Chia, Sandro Csiksntmihalyi, Mihalyi Chii-Tao Wu W Chagall, Mark , , Schwartz, Arturo , , Shellman, Jörg Shervish, Paul de ani Sherman, Cindy Schöttls, Rüdiger , Schiller, Robert Sișkin, Ivan Schnabel, Julian , , Spiegler, Mark , Struili, Bit sch Schukin, Serghei E Eder, Martin Eyck, Jan van Emin, Tracey de ani Emmerich, Andre Ernst, Max YU Youd, Edith Iulius al II-lea, Papa EU SUNT Yavlensky, Alexey von CUPRINS Introducere PREȚUL UNUI FĂRĂ PREț Capitolul PIATA ARTEI Publicitatea și instinctul de turmă Corporația Rembrandt Arta ca pariu pe viitor De la filantrop la piață Apariţia pieţei de artă Joc dublu Tabu pe bani Opțiuni Seiiiper Augiistiis Boom și bust Jackpot în art Pariul colectiv Tablouri pentru o zi ploioasă Arta ca capital Ce este mai scump Carnagiu la Licitatie Peste tot Ponzi Dinamica pieţei artei Sala goală Piaţa şi arta ei Știi ce este un kula? Transformarea valorilor capitolul COLECTOR Obiectul dorinţei Valiza plină de dolari Rolul banilor Despre vânătorii de cranii și colecționarii de artă Colectarea ca un universal Scena principală cu un ursuleț de pluș Dragoste la subiect Terenul este dorit Puterea evocatoare a lucrurilor efectul Diderot Dinamica colecţionării De ce toată lumea vrea același lucru Frumuseţea noutăţii Rechin cu dinți Charles Saatchi Partea lipsă Lăcomia ca forță motrice Tablouri sub pat Stefan Breitweather Un răsfăț pentru ochi Steve Wynn În nirvana artei Ingvild Goetz Stabilitor de gust Filantropia și machiavelismul Puterea colecționarului Sfânta Sfintelor Starea muzeului Opera artistică: inversarea rolurilor Efectul Midas Puterea, banii, arta opt'" | Tranzacții contrare Plătiți și îmbogățiți-vă Cerc vicios Tranzacții privilegiate ? Artă și mucuri de țigară Masa manevrabilă Lupi și oi Piata in muzeu / capitolul DEALER Promotori și paraziți II' De la comerciant de artă la cunoscător de artă ascensiune comerciant unsprezece ' Artă veche și bani noi Joseph Duveen ' total global Fluxuri de numerar și rețele I ?? Piele de urs Speculații G? Lumea ca piață de artă Globalizarea I ' Insulele Plenty Hegemonia locului ? Aldi sau Eyestorm Arta pentru toti Joc dublu Luptă pentru artă și bani Strategygetarts Extinderea caselor de licitație Primă fază Casa de licitații ca bancă elvețiană V) Faza a doua Câștigarea utilizatorului final I A treia fază Capturarea modernității O creștere uluitoare a masei monetare secret acord de preț Speculant Garanţii şi împrumuturi Moment decisiv Concurs de cumpărători Ce au găsit May și Moise Impactul valorii de evaluare Semnale de piață Efectul prețurilor de licitație capitolul ARTIST De la mit la marcă Magia succesului Mitul artistului Puterea mitului Vincent van Gogh De la mit la marcă Pablo Picasso Erou și heroină Jean-Michel Basquiat De la meșter la geniu Originea mitului Idealul libertăţii Europa Ascensiune De la profesie la vocație O nouă constrângere Libertatea pieţei Discurs în apărarea banilor SUA Nu da și munca ta de zi cu zi Reversul mitului Motivația artistului Din adâncul sufletului Sărăcia artistului La porțile raiului Sărăcia artiștilor Câștigătorul ia tot Star Economics Efect de bulgăre de zăpadă Reputatie si clasament Revoluție cu artă Vermeer redescoperit Scopul aspirațiilor Funcția mit capitolul OPERA DE ART Aura originalului Spirit în mașină Aura unei opere de artă Provocari Marcel Duchamp Probleme de calitate Totul poate fi artă Glumeti Jeff Koons Experimente Yves Klein O chestiune de preț Obiect scump al dorinței Mona Lisa în rolul celor fatale Cariera unei capodopere Piața de artă stea polară Original lecția lui Musson Pretul noutatii Miracolul brevetului Semnificația autenticității „I” Adevărul falsului Partea din spate a originalului Original fals Dematerializarea Artei Kronos își devorează copiii Original de nevândut Concluzie DESPRE PREȚUL ARTEI ?'»<> Note Index de nume Puteți comanda cărți de la editura noastră pe site-urile www limbus-press ruwww limbuspress ru Piroshka Dossi VÂNZĂRI! Artă și bani Editor E Shraga Redactor artistic A Veselov Corector T Dobriyan Aspect computer E Kuz-menok Semnat tipărit Format x / Conditii print l Adăugați tiraj exemplare Comanda Editura K Tubli-na SRL , Sankt Petersburg, pr Izmailovski, T /fax - - , - - Departament marketing: tel - - , fax: - - Tipărit din folii transparente gata făcute la Typography Pravda LLC , Sankt Petersburg, st Kirishskaya, d T - - CUM S-A TRANSFORMAT ARTA ÎNTR-O MARFĂ Operele de artă au fost mult timp simboluri de statut ale capitalismului Piața de artă este în plină expansiune Prețurile cresc Aproape nimeni nu înțelege mecanismele care generează aceste prețuri Nu există altă piață în care să existe o astfel de incertitudine fundamentală cu privire la valoarea mărfurilor oferite spre vânzare Nicio altă piață nu este înconjurată de atâtea povești și povești Cititorul acestei cărți este pregătit pentru o călătorie fascinantă în lumea misterioasă a comerțului cu artă ARTA A DEVENIT O LĂCOMIE ACCEPTĂ SOCIAL Piața de artă are prețuri nebunești Actorii de aici sunt artiști, critici, colecționari, comercianți și muzee Obiectul dorinței este o operă de artă Acest produs diferă de altele nu atât prin costul real sau valoarea practică, cât prin halou efemer al spiritualității care îl înconjoară Astăzi, însă, picturile lui Vincent van Gogh, Pablo Picasso, Gerhard Richter sau Neo Rauch sunt plătite cu milioane de dolari foarte reali Operele de artă au devenit dintr-o dată neprețuite Cum s-a întâmplat? De ce se aplică acest lucru doar pentru unele locuri de muncă? De ce trec alții neobservați? Ce este adevărata artă? Cine o determină? Autorul dezvăluie mecanismele pieței de artă și rezultatele acestor mecanisme Cartea pune în lumină fundalul, motivele și metodele personajelor Leagă tendințele istorice ale pieței cu stadiul actual al comerțului și desenează o hartă a unui pământ misterios în care credințele culturale, interesele economice, sentimentele sociale și instinctele de turmă sunt turnate într-un proces unic de transformare, exprimat în prețul unei opere de artă PIROSHKA DOSSI a studiat dreptul și istoria artei Ea a lucrat ca consultant de artă în consiliul de administrație al unei companii internaționale Ea locuiește la Munchen cu soțul ei, artistul Hugo Dossi www limbuspress ru